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APRESENTAÇÃO

Este Manual apresenta os principais critérios e parâmetros de normatização do Trabalho de Conclusão de Curso (TCC) de Comunicação Social em Jornalismo do Centro Universitário Belas Artes. Espera-se que possa contribuir para a orientação e bom desenvolvimento dos alunos nos dois últimos semestres do Curso, dedicados à elaboração deste trabalho, cujo conteúdo e apresentação devem espelhar o alto padrão de qualidade exigido por nossa instituição.

I. INTRODUÇÃO
Parte integrante da matriz curricular do Curso de Comunicação Social, o Trabalho de Conclusão de Curso (TCC) é um trabalho oficial e obrigatório, uma exigência legal dos textos normativos que regulam a atividade do ensino superior. A elaboração e a defesa pública do TCC constituem requisitos indispensáveis à graduação dos cursos oferecidos pelo Centro Universitário Belas Artes de São Paulo.

O TCC tem caráter interdisciplinar, com conteúdo de formação específica e intensa vivência laboratorial. Entretanto, se realiza propriamente mediante a disciplina Elaboração de Projeto de TCC (7º semestre) e da Orientação e Autoprodução de TCC (8º semestre). Seu regulamento é de responsabilidade da Coordenação de Comunicação Social de TCCs.
A realização do trabalho objetiva o desenvolvimento e aprimoramento da formação universitária e da capacitação profissional dos graduandos, por meio da aplicação e integração de conhecimento teórico e/ou prático desenvolvido nas disciplinas da matriz curricular.

O TCC é autoral, de responsabilidade dos autores, com supervisão de um professor orientador. Ele corresponde à etapa final de atividades para a aquisição do título de Bacharel em Comunicação Social, com habilitações em Publicidade e Propaganda, Jornalismo, Relações Públicas e Rádio e TV, do Centro Universitário Belas Artes de São Paulo.

II. PADRÕES GERAIS DE QUALIDADE
A avaliação do Trabalho de Conclusão Curso de Comunicação Social será orientada pelos seguintes indicadores de qualidade:
1. Aplicabilidade no mercado: estudo e desenvolvimento de propostas exequíveis de novos produtos, serviços e projetos de Comunicação Social coerentes ao contexto social, cultural e econômico, bem como às demandas da comunicação publicitária e de MKT, das Relações Públicas, do Jornalismo, do Rádio e TV, cinema, internet e redes sociais no Brasil. Os TCC, conforme sua modalidade, deve ter perspectiva de inserção mercadológica, adequação e aceitação em empresas e organizações, atendendo clientes, consumidores, espectadores, leitores, ouvintes e usuários;
2. Alinhamento com os princípios, conceitos e práticas da comunicação social sustentável, da inclusão social midiática e tecnológica, da responsabilidade social, promotora do consumo consciente e do desenvolvimento econômico e social, local e global. O TCC deve gerar e divulgar ideias, comportamentos e práticas comunicacionais de valorização do meio ambiente, respeitando a pluralidade de públicos e culturas;
3. Respeito aos Direitos Humanos, valorização e promoção do autoconhecimento individual, coletivo e profissional a fim de garantir a inserção do egresso no mercado de trabalho.  Neste sentido, alinham-se todas as modalidades de TCC em Comunicação Social, do Centro Universitário Belas Artes, presentes neste documento;
4. Valorização da brasilidade, da identidade cultural brasileira, marcada pela diversidade e longa experiência de relações interétnicas e de tolerância aos valores construídos coletivamente. Os TCC devem aproveitar e dar visibilidade ao repertório cultural e artístico, além do potencial criativo da sociedade brasileira, por intermédio da convivência pacífica e integradora com todos os povos;

5. Domínio técnico e desenvolvimento de novas tecnologias: Apreensão e aplicação de conhecimentos técnicos e tecnológicos, analógicos e digitais, capazes de garantir a convergência midiática, o uso colaborativo e compartilhado de mídias, suportes e ferramentas de comunicação. Os TCC poderão desenvolver ferramentas e dispositivos tecnológicos como processos, programas e aplicativos, e demais serviços para as multiplataformas como tablets, smartphones. Os trabalhos devem suplantar os desafios da globalização e da sociedade em rede, permitindo o acesso de informações, produtos e serviços de Comunicação Social de interesse público e privado, em alta velocidade;
6. Estímulo à criatividade e à originalidade: forma ou conteúdo inéditos com ênfase na experimentação de novas tecnologias e mídias, numa prática acadêmica e mercadológica inovadora, capaz de produzir impactos positivos na sociedade, nas mídias (impressas, radiofônicas, audiovisuais, off e on line), nas marcas e organizações, aproximando públicos pela comunicação e solucionando problemas de acesso à informação, ao entretenimento e ao consumo;
7. Incentivo ao estudo e produção multidisciplinar, às novas linguagens e às narrativas imersivas capazes de promover o cruzamento e compartilhamento de saberes; a percepção, a sensibilidade e a experiência do virtual;
8. Compromisso com a ética e transparência na comunicação: atenção à fidelidade das fontes e à credibilidade da informação; respeito à verdade e à legislação, aos direitos autorais na transmissão, difusão do conhecimento, imagens e sons. É proibida qualquer forma de plágio no TCC;
9. Atenção ao caráter acadêmico, às referências metodológicas e coerência teórico-conceitual: aplicação de metodologia adequada ao objeto de estudo direto e indireto do trabalho, seguindo as regras da Associação Brasileira de Normas Técnicas (ABNT) e em adequação à língua portuguesa. O TCC deve apresentar um aprofundado levantamento teórico e conceitual do estado da Comunicação Social, de maneira que poderá ser apresentado em publicações ou eventos acadêmicos, como congressos, seminários, conferências, palestras, bem como divulgado à grande imprensa;
10. Domínio da linguagem, dos suportes utilizados e da estética: equilíbrio entre as partes do trabalho. Cuidado com a apresentação estética e visual do trabalho material escrito, técnico/tecnológico, das peças editoriais e gráficas, de serviços e de produtos audiovisuais, aplicativos analógicos e digitais.
III. ORGANIZAÇÃO
1. COORDENAÇÃO
Compete à Coordenação Geral do TCC:

· Cumprir e fazer cumprir, no que lhe compete, este Regulamento;

· Divulgar as disposições deste Manual, esclarecendo o corpo docente e o corpo discente sobre a forma de sua execução;

· Estabelecer a data de entrega dos trabalhos;

· A responsabilidade pela estrutura e bases para o desenvolvimento do TCC (7º e 8º semestres);

· Solução de questões emergentes;
· Aperfeiçoamento e monitoramento do processo;

· Avaliação e julgamento de todas e quaisquer questões não compreendidas neste Regulamento, assim como seu aperfeiçoamento e parecer em eventuais exceções, justificadamente apresentadas ou manifestadas.

2. DESENVOLVIMENTO

2.1. 7º SEMESTRE

a) ALUNO
· A definição dos grupos ou dos autores das monografias;
· Escolha do tema e definição do objeto de estudo direto e indireto do TCC

· Levantamento da hipótese;
· Seleção da metodologia a ser aplicada;
· Desenvolvimento do índice provisório e da ordem das tarefas a serem executadas;
· Seleção e leitura inicial das fontes bibliográficas, documentais, setoriais;
· Seleção e contato inicial com profissionais, empresários, acadêmicos;
· Desenvolvimento do protótipo do produto ou do primeiro capítulo do trabalho;
· Estabelecer diretrizes relevantes à área de atuação do projeto: projeção do 8º semestre;
· Indicação de 03 (três) orientadores para o TCC (8º semestre).

· Informações Técnicas (para o Projeto de Pesquisa e Relatório Parcial)
-Folhas: Papel branco tamanho A 4 (21,0 x 29,7 cm)

-Fontes: Times New Roman ou Arial corpo 12

-Espaços entre linhas: 1,5 (um e meio)

-Espaços entre parágrafos: 2 “enter”

-Margens: Esquerda 3,0 cm, direita 2,0 cm, superior 3,0 cm, inferior 2,0 cm

-Citações Bibliográficas: conforme normas previstas pela ABNT

-Toda palavra em língua estrangeira deve ser grafada em itálico. Nomes próprios, mesmo em língua estrangeira, não devem ser grafados em itálico.

-Destaques no texto devem ser feitos com o uso do negrito ou do sublinhado (não usar itálico)
· Projeto de Pesquisa (10 a 15 páginas)
-Capa: Com o nome do Centro Universitário Belas Artes, do Curso, título do trabalho, dos autores, da cidade de realização e do ano.
-Folha de Rosto: Com o mesmo conteúdo da capa, acrescido de texto de apresentação, nome do Orientador de TCC I. 
-Sumário: Enumeração das principais divisões, seções e outras partes do Manual.
-Introdução: Contextualização e apresentação do tema, problema e objeto de pesquisa, bem como dos objetivos e justificativa do trabalho. 
-Referencial Teórico: Levantamento e análise do maior número de informações produzidas e disponíveis sobre o tema. Sua elaboração é feita por meio da pesquisa bibliográfica – ligada, direta ou indiretamente, ao Problema de Pesquisa – que o aluno utilizará para obter subsídios, visando a definir, com mais clareza, os diversos conceitos e concepções que nortearão todas as etapas e procedimentos envolvidos no projeto. É importante para que se evite a repetição de temas. Os temas deverão ter, necessariamente, relação com o universo da Comunicação Social e com Estudos de Mídia. 
-Metodologia: É o caminho que o pesquisador irá seguir até atingir seus objetivos (é o “como realizar” a pesquisa). A definição do modo pelo qual se dará esse processo tem como objetivo contribuir para o esclarecimento de questões propostas por meio do Problema de Pesquisa. Pretende-se, nesta etapa, construir um modelo metodológico, com técnicas de coleta, análise e interpretação dos dados – buscando-se sempre uma coerência com o Referencial Teórico –, com a intenção de iluminar de formas diferentes e complementares o objeto alvo da investigação. Recomenda-se, ainda, que se inclua neste campo, quando for necessária e adequada ao problema de pesquisa e ao objeto, uma análise da abordagem midiática (Análise de Mídia) sobre o tema. 

-Referências Bibliográficas: Listagem das obras consultadas e citadas no texto. Devem também ser incluídas as Referências Bibliográficas presumidas, que, por sua vez, consistem na listagem das obras já selecionadas, mas ainda não utilizadas na pesquisa.
-Cronograma de Execução: É o Planejamento Semanal ou Mensal do tempo destinado à execução de cada etapa do trabalho, do projeto à finalização do TCC. 

· Relatório Parcial (20 a 30 páginas)
-Capa: Com o nome do Centro Universitário Belas Artes, o Curso, título do trabalho, dos autores, da cidade de realização e do ano. 
-Folha de Rosto: Com o mesmo conteúdo da capa, acrescido de texto de apresentação, nome do Orientador de TCC I. 
-Resumo: No máximo 20 linhas. Coloca os assuntos mais importantes, com uma visão concisa e clara do TCC I. Deve ser redigido em parágrafo único e espaçamento simples, corpo de texto igual ao do restante do texto, com o título “Resumo”. Segue-se a ele, na página seguinte, o “Abstract” – versão em inglês. Deve-se determinar as Palavras-chave logo abaixo do Resumo indicando três ou quatro palavras que identifiquem o tema central da pesquisa. No Abstract, usar o termo “Keywords”.
-Sumário: Enumeração das principais divisões, seções e outras partes do Manual. 
-Introdução: Contextualização e apresentação da proposta do trabalho, em diálogo com o Projeto de Pesquisa – especialmente tema, problema e objeto de pesquisa, objetivos principais e justificativa.
-Referencial Teórico: Toma-se como base o referencial do Projeto de Pesquisa com os resultados de novas leituras e de um diálogo com as atividades práticas de investigação. 
-Relato das Atividades Desenvolvidas: Detalhamento de todas as operações e processos práticos envolvidos no trabalho até então realizados e em diálogo e coerência com a Metodologia do Projeto de Pesquisa. 
-Planejamento Preliminar da Peça/Produto/Serviço ou Monografia: Concepção (Pré-Produção) preliminar da Peça ou Produto ou da Monografia. 
-Referências Bibliográficas: Atualizadas com relação ao Projeto de Pesquisa.
-Cronograma de Execução do Trabalho: Detalhamento de cada uma das etapas a serem desenvolvidas para a conclusão do trabalho.
b) DOCENTE

· Examinar a edição impressa (com título e índice provisórios); o protótipo do produto (se for o caso) e a apresentação oral do TCC I; com especial atenção à argumentação da hipótese levantada e metodologia a ser aplicada; o primeiro capítulo ou parte do projeto ou produto já desenvolvido; a projeção do trabalho para o 8º semestre. Em consequência, aprovar ou reprovar o grupo ou o aluno nesta disciplina. (No segundo caso, o grupo ou o aluno não poderão produzir o TCC no 8º semestre).

· Avaliação do TCC I - A avaliação final (A = aprovado e R + reprovado) do TCC I será computada a partir da avaliação feita pelo Professor de TCC I, ou seja, da disciplina “Elaboração de Projeto de TCC”, com a avaliação dos seguintes itens:

a) Clareza e delimitação do problema de pesquisa, justificativa e objetivos; 

b) Desenvolvimento do referencial teórico;
c) Adequação, pertinência e coerência na construção da metodologia de pesquisa;
d) Atualidade, consistência e pertinência das referências bibliográficas;
e) Estrutura, redação e normatização do projeto e do relatório;
f) Participação do aluno / grupo nas orientações.
Caso o aluno seja reprovado, ficará de DP nesta disciplina TCC I (7º semestre), deverá renovar a matrícula da respectiva e NÃO poderá desenvolver o TCC II (8º semestre), ou seja, a aprovação do TCC I do 7º semestre é condição necessária para o desenvolvimento do TCC II, no 8º semestre.
2.2. 8º SEMESTRE
a) ALUNO
· Concepção, planejamento e execução do projeto de conclusão;
· Cumprir as tarefas e etapas de trabalho indicadas pelo orientador nos prazos estabelecidos;

· Ter domínio e conhecimento integral de todas as informações e etapas do projeto;

· Compartilhar responsabilidades, decisões e informações em grupo, regularmente;

· Administrar os próprios conflitos sem a mediação ou intervenção do Orientador e Coordenação;

· Estar presente em todas as orientações programadas para o desenvolvimento do trabalho da agência experimental;
· O aluno não poderá mudar de grupo e de Orientador durante a realização do TCC, salvo em casos com justificativas plausíveis e com apresentação de requerimento, que poderá ser acatado ou não pela Coordenação do TCC;
· O aluno deverá elaborar a Peça ou Produto ou Serviço (acompanhada do Relatório Final), ou da Monografia, com resultados coerentes com os parâmetros de qualidade exigidos pelo Curso, tanto na forma, como no conteúdo. É obrigatória a normatização de todos os itens do projeto segundo as regras da ABNT (Associação Brasileira de Normas Técnicas). Entretanto, é permitida a licença poética (em sentido amplo, como opiniões, afirmações, teorias e situações que não seriam aceitáveis fora do campo da literatura ou linguagem criativa) das peças de caráter criativo ou lúdico. Neste caso, as regras da ABNT deverão ser seguidas no relatório e citação bibliográfica do trabalho.
· Relatório Final (40 a 60 págs.)
-Capa: Com o nome do Centro Universitário Belas Artes, o Curso, título do trabalho, dos autores, da cidade de realização e do ano.

-Folha de Rosto: Com o mesmo conteúdo da capa, acrescido de texto de apresentação, nome do Orientador e do Professor de TCC. 
-Dedicatória: a critério dos alunos
-Agradecimentos: a critério dos alunos
-Epígrafe: a critério dos alunos
-Resumo: No máximo 20 linhas. Coloca os assuntos mais importantes, com uma visão concisa e clara do TCC. Deve ser redigido em parágrafo único e espaçamento simples, corpo de texto igual ao do restante do texto, com o título “Resumo”. Segue-se a ele, na página seguinte, o “Abstract” – versão em inglês. Deve-se determinar as Palavras-chave logo abaixo do Resumo indicando três ou quatro palavras que identifiquem o tema central da pesquisa. No Abstract, usar o termo “Keywords”.
-Sumário: Enumeração das principais divisões, seções e outras partes do Manual. 
-Introdução: Texto dissertativo, contendo informações sobre: assunto, tema, problema de pesquisa, objetivos e justificativa, além da descrição sucinta da Peça ou Produto (quando for o caso). É a apresentação e contextualização do trabalho, que faz com que o leitor compreenda, de forma sintetizada, o seu processo de desenvolvimento e seus limites.
-Referencial Teórico: Toma-se como base o referencial construído no Relatório Parcial, mais os resultados de novas leituras e de um diálogo com as atividades práticas de investigação. Devem ser apresentados os resultados da Análise de Mídia sobre o tema, quando esta constar e/ou quando for necessária à proposta apresentada no projeto de pesquisa. Pode ser organizado em eixos temáticos relacionados ao problema de pesquisa e à peça, apresentados por meio de subtítulos, numerados somente com algarismos.
· Apresentação da Peça, Produto ou Serviço
É fundamental que estejam explícitas todas as fases de desenvolvimento da Peça ou Produto:
1 Concepção (Pré-Produção): Relato sobre o planejamento da peça, das pautas, da seleção das fontes, entre outros.
2 Execução (Produção): Relato sobre o processo de produção gráfica, de redação, das gravações (áudio ou vídeo), das entrevistas, das reportagens, das decupagens, do roteiro, entre outros.
3 Finalização (Pós-Produção): Relato sobre a elaboração da pós-produção, da edição final, da revisão, entre outros. 

Obs. Na Apresentação da Peça ou Produto ou Serviço faz-se imprescindível estabelecer um diálogo, textualmente explícito, entre o Referencial Teórico e todo o processo de desenvolvimento da Peça do Produto ou Serviço, seja qual for a Modalidade.
-Considerações Finais: Apresentam-se os principais resultados do trabalho, procurando conectá-los com o Problema de Pesquisa – ponto de partida e eixo fundamental do TCC –, e dialogando, mais uma vez, com o Referencial Teórico.
-Referências Bibliográficas: São obras consultadas e citadas no texto; as ideias dos seus autores podem ter sido usadas no trabalho com outras palavras ou transcritas textualmente. Também devem constar as obras consultadas e não citadas no texto. 

-Anexos: Textos e documentos citados pelo(s) autor(es), que podem ser consultados, na íntegra, para uma melhor compreensão do contexto em que foram inseridos e analisados. 

-Apêndices: Textos e documentos produzidos pelo(s) autor(es) que acrescentem informações relevantes, como por exemplo, análises das entrevistas. 

· Monografia (50 a 80 págs.)
A Monografia deve ter um caráter teórico e analítico mais abrangente e aprofundado do que o Relatório Final, em virtude de ser um trabalho eminentemente de pesquisa.
-Capa: Com o nome do Centro Universitário Belas Artes, o Curso, título do trabalho, dos autores, da cidade de realização e do ano. 

-Folha de Rosto: Com o mesmo conteúdo da capa, acrescido de texto de apresentação, nome do Orientador e do Professor de TCC. 

-Dedicatória: a critério dos alunos
-Agradecimentos: a critério dos alunos
-Epígrafe: a critério dos alunos
-Resumo: No máximo 20 (vinte) linhas. Coloca os assuntos mais importantes, com uma visão concisa e clara do TCC. Deve ser redigido em parágrafo único e espaçamento simples, corpo de texto igual ao do restante do texto, com o título “Resumo”. Segue-se a ele, na página seguinte, o “Abstract” – versão em inglês. Deve-se determinar as Palavras-chave logo abaixo do Resumo indicando três ou quatro palavras que identifiquem o tema central da pesquisa. No Abstract, usar o termo “Keywords”. 

-Sumário: Enumeração das principais divisões, seções e outras partes do Manual. 

-Introdução: Texto dissertativo, contendo informações sobre: assunto, tema, problema de pesquisa, objetivos e justificativa, além da descrição sucinta da Peça ou Produto (quando for o caso). É a apresentação e contextualização do trabalho, que faz com que o leitor compreenda, de forma sintetizada, o seu processo de desenvolvimento e seus limites. 

-Capítulos: Os capítulos devem dar conta de todo o conteúdo teórico-metodológico da Monografia, considerando seu contexto sócio-histórico, os pontos relevantes para a pesquisa em Comunicação e envolvendo a temática central do TCC em seus diversos aspectos. Organizados por temas, podem ser subdivididos – com ordenação numérica – para maior clareza do texto. 

-Considerações Finais: Apresentam-se os principais resultados do trabalho, procurando conectá-los com o Problema de Pesquisa – ponto de partida e eixo fundamental do TCC –, e dialogando, mais uma vez, com o Referencial Teórico. 

-Referências Bibliográficas: São obras consultadas e citadas no texto; as ideias dos seus autores podem ter sido usadas no trabalho com outras palavras ou transcritas textualmente. Também devem constar as obras consultadas e não citadas no texto. 

-Anexos: Textos e documentos citados pelo(s) autor(es), que podem ser consultados, na íntegra, para uma melhor compreensão do contexto em que foram inseridos e analisados. 

-Apêndices: Textos e documentos produzidos pelo(s) autor(es) que acrescentem informações relevantes, como por exemplo, análises das entrevistas. 
Informações Técnicas (Tanto para o Relatório Final como para a Monografia)
-Folhas: Papel branco tamanho A 4 (21,0 X 29,7 cm);
-Fontes: Times New Roman ou Arial corpo 12;
-Espaços entre linhas: 1,5 (um e meio);
-Espaços entre parágrafos: 2 “enter”;
-Margens: Esquerda 3,0 cm, direita 2,0 cm, superior 3,0 cm, inferior 2,0 cm;
-Citações Bibliográficas: Conforme normas previstas pela ABNT;
-Toda palavra em língua estrangeira deve ser grafada em itálico. Nomes próprios, mesmo em língua estrangeira, não devem ser grafados em itálico;
-Destaques no texto devem ser feitos com o uso do negrito ou do sublinhado (não usar itálico);
-Erros verificados após a entrega do TCC podem ser corrigidos por meio de “ERRATA”, entregue aos participantes da Banca antes da apresentação.
b) DOCENTE

· Supervisão geral do projeto de conclusão de curso;
· Elaborar uma análise crítica mais específica das fontes bibliográficas, documentais, profissionais, empresariais e setoriais, bem como das diretrizes relevantes à área de atuação do projeto;
· Se, por qualquer motivo (justificado e aprovado pela Coordenação do Curso), o Orientador não puder mais orientar o aluno ou grupo, deverá justificar-se perante a Coordenação do TCC e indicar outro professor para substituí-lo, ficando responsável pelo aluno até a data em que o outro Professor- Orientador passar a assumir esta função. No caso de o desempenho do aluno ficar abaixo da média, ou sua frequência aos atendimentos com o Orientador não ocorrer conforme determinado, mesmo assim o Orientador não poderá abandonar o seu Orientando. Deverá, para tanto, fazer um relatório para a Coordenação do TCC;
· Fica vedada ao Orientador qualquer participação direta no TCC que ele está orientando, como texto de apresentação, locução ou entrevista, entre outros;
· Atender os grupos mesmo que incompletos. Entretanto, em caso de não comparecimento da maior parte dos integrantes poderá optar pelo não atendimento e atribuição de falta coletiva. O atendimento aos grupos incompletos acontecerá, no máximo, em 4 (quatro) oportunidades;
· Autorizar a submissão do projeto às bancas de Qualificação (2º bimestre) e Final;
· Estar disponível aos membros das bancas, de qualificação e final, para o esclarecimento de dúvidas sobre o trabalho;
· Recepção aos demais membros da banca;
· Qualificação final do TCC.
Itens avaliados pelo Orientador
· A participação e o interesse do aluno/grupo nas orientações e nas aulas de TCC;

· A assiduidade no cumprimento das atividades previstas no TCC;

· O grau de dificuldade e ineditismo da pesquisa;
· O grau de aprofundamento analítico e abrangência da pesquisa; 

· O aproveitamento crítico do material pesquisado; 

· A consistência e a coerência da fundamentação teórica; 

· O rigor metodológico e a normatização; 

· A redação;
· A qualidade da produção, quando houver;
· A interação e a coerência entre o Tema, Produto e o Relatório Final.
2.3. FINALIZAÇÃO
· O professor-orientador presidirá os trabalhos da banca examinadora;

· Serão indicados 02 (dois) suplentes para a composição da banca;

· As bancas examinadoras deverão receber os trabalhos com prazo mínimo de 10 (dez) dias antes de sua apresentação;

· Os trabalhos entregues na Secretaria da Coordenação dos Cursos deverão ter data, horário, local e banca confirmada.

· A monografia, acompanhada ou não de projeto ou produto, deve ser entregue à Secretaria da Coordenação de Cursos, no prazo estipulado pelo calendário departamental, em 03 (três) vias impressas e em 02 (duas) vias gravadas em CD ou DVD. As (03) três primeiras serão encaminhadas aos membros da banca examinadora; as outras 02 (duas), para o arquivo do CRIAR+ [avaliação abaixo de 09 (nove)] ou para o acervo da Biblioteca da Belas Artes [avaliação acima de (nove)].

· No caso de projetos ou produtos que se apresentem em suporte impresso ou em outro suporte, 05 (cinco) cópias deverão acompanhar a monografia: 03 (três) destinadas aos membros da Banca, e as outras 02 (duas) para o arquivo do CRIAR+ [avaliação abaixo de 09 (nove)] ou para o acervo da Biblioteca da Belas Artes [avaliação acima de (nove)].

3. APRESENTAÇÃO ORAL
· A parte oral do TCC será apresentada a uma banca examinadora formada por 02 (dois) professores do Centro Universitário e 01 (um) profissional do mercado. Caberá à coordenação geral do TCC a montagem da banca, com a aprovação do coordenador do curso;
· A apresentação será aberta ao público;

· A apresentação deverá ser conduzida por todos os integrantes do grupo ou individualmente no caso de monografia;

· A ausência de um dos componentes do grupo na apresentação oral implica na não computação de pontos para esse componente, além da perda de pontos para o grupo;

· Cada grupo terá no máximo 30 (trinta) minutos e cada aluno (monografia,) 20 (vinte) minutos para apresentação dos trabalhos;

· O tempo excedente ao que foi estabelecido implicará na perda de 0,5 (meio) ponto na nota final, a cada 5 (cinco) minutos;

· Caso haja peças gráficas ou produtos, o grupo ou o aluno deverá entregá-los ao presidente da banca;
· Concede-se a cada examinador um período máximo de 30 (trinta) minutos, tendo o aluno ou grupo igual tempo para resposta.

· A banca examinadora terá, após cada apresentação, 15 (quinze) minutos para arguição e poderá, se assim desejar, escolher quais elementos entre os integrantes do grupo deverão responder as questões.
4. ATRIBUIÇÃO DA NOTA
· A nota final do TCC será dada pela média aritmética das notas atribuídas pelos três membros da banca;
· Será atribuída a nota final zero ao aluno que deixar de entregar seu trabalho em tempo hábil;
· Ao aluno que deixar de comparecer à exposição ou mostra de seu trabalho, será atribuída a nota zero na avaliação correspondente a essa apresentação;
· A banca examinadora poderá, de acordo com seu julgamento, emitir um parecer sobre o trabalho que examinou e encaminhá-lo, juntamente com o resultado de sua avaliação, à Secretaria departamental;
· A aprovação será concedida mediante a nota mínima 06 (seis) atribuída ao TCC pela banca, numa escala de 0 (zero) a 10 (dez);
· O aluno reprovado no TCC deverá matricular-se novamente no 8º semestre para reapresentar o TCC.
5. DIVULGAÇÃO
Os TCCs com nota superior a 09 (nove) deverão ser encaminhados para:

· Biblioteca da Belas Artes;
· Publicações, sites e blogs da Belas Artes;

· Publicações acadêmicas indexadas;

· Divulgação midiática (redes sociais, sites, blogs, revistas, jornais, rádios, programas televisivos etc);
· Eventos acadêmicos, como congressos, seminários, conferências, palestras;
· Incubadora Belas Artes, caso tenham caráter empreendedor.

IV. MODALIDADES
Estas modalidades específicas de Jornalismo seguirão as normas gerais, correspondentes ao 7º e 8º semestres, já descritas nos apartados de II e III deste manual. Aqui, destaca-se que elas devem ter obrigatoriamente relação com o conteúdo programático do Curso e devem ser produzidas exclusivamente pelos alunos. Fica vedada qualquer participação de profissionais contratados para a realização do TCC, principalmente nos casos de Rádio e Vídeo, em que os alunos poderão contar com a orientação de profissionais do Laboratório de Imagem e Som (LIS) da Belas Artes. Estão fora dessas condições as edições de Produtos impressos, como livros, revistas e jornais, por exemplo, em que é necessária a contratação de uma editora/gráfica. De qualquer forma, sugere-se que os alunos contem com o auxílio de colegas do Curso, e não de profissionais contratados. Com exceção da Monografia, todas as outras Modalidades são feitas como Peças Jornalísticas acompanhadas do seu respectivo Relatório de Pesquisa.

Cada trabalho de conclusão de curso será avaliado, na sua apresentação, de acordo com os seguintes aspectos:

Monografia

a) importância e adequação do objeto ao campo de estudo do curso em que o aluno se gradua;

b) fundamentação ou apoio aos argumentos utilizados no trabalho, incluindo as fontes bibliográficas;

c) desenvolvimento do trabalho, compreendendo a sua evolução desde o tema até os resultados alcançados, a metodologia utilizada, a pertinência e consciência na argumentação e o nível de maturidade escolar e profissional;

d) redação, observando-se a capacidade de expressão pela escrita, a correção gramatical, o nível de concisão e adequação da linguagem à natureza do trabalho;

e) nível da apresentação oral e material;

f) Domínio redacional e das Normas da ABNT.

Projetos e/ou produtos:

a) qualidade técnica;

b) criatividade;

c) originalidade;

d) domínio de linguagem do veículo ou do produto;

e) uso adequado do tempo e do espaço;

f) nível da apresentação oral e material.

Abaixo, as Modalidades previstas, apesar de que outras podem ser aceitas, desde que aprovadas pela Coordenação do TCC.

A) MONOGRAFIA

Número de aluno: 01

Devem contemplar, obrigatoriamente, temas de discussão e análise diretamente relacionados ao Jornalismo, e que contribuam para o desenvolvimento científico da área. Os trabalhos devem respeitar os parâmetros básicos da Monografia, como: 

· Estilo: Expressão do autor na construção do texto com o intuito de informar, formar e orientar futuros estudantes. 

· Linguagem: Clareza e consistência na apresentação e discussão dos paradigmas teórico-metodológicos e dos conceitos fundamentais do trabalho, apresentados com simplicidade, síntese, precisão e revisão gramatical (ABNT).

· Estrutura: Organização do conteúdo em capítulos e subcapítulos específicos, respeitando-se os critérios de cientificidade de um trabalho acadêmico, tais como: 

a) Coerência: argumentação estruturada estabelecendo diálogo e interação entre as ideias e conceitos que a constituem e tomando cuidado com as contradições. Quando existirem, devem ser apresentadas claramente, isto é, assumidas e justificadas de maneira pertinente à própria argumentação que origina a proposta.

b) Consistência: capacidade de dialogar e basear a argumentação, com o conhecimento científico já produzido sobre o assunto e/ou sobre temas transversais, mas pertinentes à elaboração do recorte específico a ser construído. 

c) Originalidade: constituir uma abordagem/enfoque – temático, teórico e/ou metodológico – que não apenas repita os estudos já realizados sobre o tema da pesquisa (diálogo com o “estado da arte”), mas que também contribua com o conhecimento científico da área.

d) Objetivação: consiste no esforço de se manter uma vigilância crítica como condição essencial da pesquisa, de modo que o que se observa, problematiza, estuda, questiona não seja perpassado e restrito ao olhar e visão de mundo singulares do pesquisador.

B) JORNALISMO EM VÍDEO

Número de alunos: 03 a 05

Devem contemplar temas de discussão, análise e produção, diretamente relacionados ao Jornalismo, sendo descartados quaisquer outros tipos de produções televisivas, como telenovela, programas de auditório, entre outros. Serão aceitas produções nos seguintes formatos:

· Documentário / Grande Reportagem: Elaborado a partir de aprofundamento de um determinado fato por meio de investigação jornalística (18 a 24 minutos).

· Série de Reportagens: Elaboradas a partir da repercussão de um fato de relevância social em sucessivos desdobramentos (4 matérias de 6 minutos).

· Programa de Entrevistas: Com a presença de 1 ou mais convidados, com 1 ou mais apresentadores. Pode ser temático ou geral. É necessária a produção de VTs (24 minutos).

· Programa de Variedades (Revista): Que mescle assuntos mais “leves” com investigação mais aprofundada. Com a presença de apresentadores e convidados. É necessária a produção de VTs (24 minutos).

· Mini-Programa Seriado (Drops): Temáticos, baseados em informação jornalística com ênfase em novos formatos e experimentação (inclusive novas mídias) – 6 episódios de 2 minutos cada.

C) JORNALISMO EM RÁDIO

Número de alunos: 03 a 05

Devem contemplar temas de discussão, análise e de produção, diretamente relacionados ao Jornalismo, sendo descartados quaisquer outros tipos de produções sonoras como radionovela, radioteatro e musicais, entre outros. As produções devem ter de 18 a 24 minutos. Serão aceitas produções nos seguintes formatos:

· Reportagem: Relato de fatos jornalísticos com relevância no universo social.

· Entrevista: Diálogo entre o repórter e a fonte, sob forma de perguntas e respostas.

· Documentário: Produções jornalísticas temáticas que investiguem e interpretem fatos de relevância social.

· Radiojornal: Produções jornalísticas que observem assuntos de diversas áreas.

· Programa de Debates: Produções jornalísticas em forma de debates, com a presença de um ou mais apresentadores e convidados, discutindo um tema de relevância social.

· Série de Reportagens: Série de reportagens de 3 a 5 capítulos sobre o tema da pesquisa. A duração de cada capítulo deve ser a mesma. Ex: 4 reportagens de 6 minutos. 

· Mini-Programa Seriado (Drops): Temáticos, baseados em informação jornalística com ênfase em novos formatos e experimentação (inclusive novas mídias) – 6 episódios de 2 minutos cada. 

D) JORNALISMO IMPRESSO

Número de alunos: 02 a 05

Devem contemplar temas de discussão, análise e produção, diretamente relacionados ao Jornalismo, sendo descartados quaisquer outros tipos de produções como anúncios publicitários, crônicas literárias, encartes e catálogos, entre outros. Serão aceitas produções nos seguintes formatos:

· Grande Reportagem: Cobertura ampliada e investigativa de um fato, situação, evento, personagem, ou conjunto de personagens etc. Podem ser editadas no formato de livro, revista, suplemento ou outros suportes impressos. (mínimo de 100.000 toques, no total, com espaços).

· Série de Reportagens: Série de reportagens sobre um tema específico, ou temas variados, ligados ao cotidiano, como se fossem crônicas do dia-a-dia. Podem ser editadas no formato de livro, revista, suplemento ou outros suportes impressos. (mínimo de 100.000 toques, no total, com espaços).

· Jornal: Conjunto de informações jornalísticas sob forma de jornal diário, comunitário etc. (mínimo de 16 páginas).

· Revista: Conjunto de informações jornalísticas sob a forma de produções semanais, quinzenais ou mensais, podendo ser: noticiosa, comunitária, especializada, entre outras (mínimo de 32 páginas).

E) FOTOJORNALISMO

Número de alunos: 02 a 05

Devem contemplar temas de discussão, análise e produção, diretamente relacionados ao Jornalismo, sendo descartados quaisquer outros tipos de produções como fotos artísticas, estudos fotográficos, álbum de família, entre outros. O trabalho deve ter, no mínimo, 30 fotos (P&B ou colorida, ou ambas). Serão aceitas produções nos seguintes formatos:

· Cobertura de um Evento: Conjunto de imagens feitas para contar um fato, acontecimento, evento, com vistas a serem publicadas em um veículo jornalístico periódico.

· Livro Reportagem-Fotográfico: Cobertura ampliada de um fato e/ou personagem de relevância social. 

F) JORNALISMO DIGITAL E CONVERGENTE

Número de alunos: 02 a 05

Os trabalhos jornalísticos produzidos em ambiente digital devem ser pensados sob uma nova lógica de publicação e distribuição, além, é claro, da qualidade do próprio conteúdo. Para tanto, estes trabalhos devem contemplar temas de discussão, análise e produção, diretamente relacionados ao jornalismo. 

· Portal de Notícias: Produções com temas que contemplem o jornalismo hiperlocal e que investiguem e/ou interpretem fatos de relevância social em sucessivos desdobramentos. O portal deverá conter séries de reportagens em texto escrito (no mínimo 50 mil toques, com espaços) e material audiovisual (no mínimo 5 matérias de 2 a 3 minutos cada) com ênfase em novos formatos e experimentação, como podcasts e canais no Youtube.

· Redes Sociais: O grupo deverá apresentar um plano de comunicação em redes sociais que englobe produção de conteúdo jornalístico, publicação e envolvimento do público com a marca em pelo menos três redes sociais diferentes. O grupo deverá apresentar diagnóstico do cenário no qual o cliente atua e sugerir ações de comunicação integradas com outros meios, sistematizando as organizações participativas. 

· Narrativa Convergente: Trabalho jornalístico com assuntos de diversas áreas no universo social produzidas sob a lógica da narrativa multiforme ao integrar várias histórias em um conjunto coerente e com características multimídia / multilinguagem. Ao trabalhar com as possibilidades dos meios digitais, o foco estará na produção de redes de histórias imersivas e interativas, apresentando as regras de navegação do usuário no ambiente. Deve pensar o jornalismo como associação de cada item de conteúdo a um sistema de hierarquização semântica que evidencia para o leitor a essência do significado informativo ali contido.

G) JORNALISMO ORGANIZACIONAL OU AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO

Número de alunos: 02 a 05

Devem contemplar, obrigatoriamente, temas de discussão, pesquisa, análise e produção, diretamente relacionados ao Jornalismo. Não serão aceitos trabalhos com viés unicamente mercadológico. Serão aceitas produções nos seguintes formatos:

· Comunicação Interna: O projeto deve abrigar a pesquisa da área de comunicação em uma empresa real, incluir diagnóstico e estudo de cenário, elaboração de plano de comunicação interna, e sugerir as ações de comunicação, com a implementação de pelo menos uma ação, preferencialmente a criação de um veículo de comunicação interna. 

· Jornalismo Organizacional: Desenvolvimento de publicação para uma organização (empresa, ONG, órgão público etc). O projeto deve abrigar a pesquisa da área de comunicação em uma empresa real, incluir diagnóstico e estudo de cenário e desenvolver a publicação escolhida. A publicação (jornal, revista ou site) deverá seguir as regras determinadas por este manual de TCC, respeitando-se as características do Jornalismo Organizacional. 

· Agência e Plano de Comunicação: Criação de uma Agência de Comunicação, com missão, valores e site. Poderá ser voltada para um setor ou mercado específico e deverá priorizar as ações desenvolvidas por profissionais de Jornalismo. O projeto deve abrigar a pesquisa da área de comunicação em uma empresa real, incluir diagnóstico, estudo de cenário, elaboração de plano de comunicação e sugerir ações de comunicação, com a implementação de pelo menos uma ação.
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