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CALCULADA COM BASE em 3.446 alunos

3.381 na unidade de S30 Paulo
65 na unidade de \Votorantim

META: 1.466 respostas

894 respostas (discentes)

Recomendacgao CPA: aumentar a participagao dos alunos

Intervalo de confianca 95%
Erro amostral 2,82%
Respostas consideradas: 731




Partipacao dos alunos

CURSO Total respostas %
ARQUITETURA E URBANISMO 871 251 29%
ARTES 45 5 11%
ARTES CENICAS 87 9 10%
ARTES VISUAIS, PINTURA, GRAVURA E ESCULTURA 304 49 16%
DESENHO DE ANIMACAO 74 34 46%
DESIGN DE GAMES 35 19 54%
DESIGN DE INTERIORES 99 42 42%
DESIGN DE MODA 212 79 37%
DESIGN DE PRODUTO 49 26 53%
DESIGN GRAFICO 295 102 35%
FOTOGRAFIA 52 19 37%
HABILITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA 381 100 26%
HABILITACAO EM RADIALISMO (RADIO E TV) 126 25 20%
JORNALISMO 57 17 30%
MIDIAS SOCIAIS DIGITAIS 99 11 11%
PRODUGAO FONOGRAFICA 52 22 42%
RELACOES INTERNACIONAIS 62 43 69%
RELACOES PUBLICAS 145 41 28%
Total de Alunos Sao Paulo 3.381 894 61%
DESIGN DE MODA 27
DESIGN GRAFICO 26 9
HABILITACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA 12 1
Total de Alunos Votorantim 65
Total Geral 3.446




Participacao emavaliagtes periddicas do curso (professores, disciplinas e infraestrutura)

CURSO . 1 2 3 4 5 6

ARQUITETURA E URBANISMO 20,5% 8,7% 14,9% 13,0% 0,6% 42,2%
ARTES VISUAIS 8.6% 17,1% 17,1% 14,3% 0,0% 42,9%
DESENHO DE ANIMACAO 24,0% 8,0% 12,0% 8,0% 0,0% 48,0%
DESIGN DE INTERIORES 12,9% 19,4% 9,7% 22,6% 0,0% 35,5%
DESIGN DE MODA 19.6% 1.8% 10,.7% 25,0% 0,0% 42,9%
DESIGN DE PRODUTO 15,8% 10,5% 5,3% 26.3% 0,0% 42,1%
DESIGN GRAFICO 12,5% 8,3% 12,5% 23,6% 0,0% 43,1%
PRODUCAO FONOGRAFICA 7,1% 0,0% 7,1% 35,7% 0,0% 50,0%
PUBLICIDADE E PROPAGANDZ 15.6% 6.5% 91% 24 7%, 0.0% 44.2%
RADIALISMO (RADIO ETV) 10,5% 15,8% 15,8% 10,5% 0,0% 47,4%
RELACOES INTERNACIONAIS 8.3% 8.3% 8.3% 27.8% 0,0% 472%
RELACOES PUBLICAS 18.2% 9,1% 6,1% 24,2% 0,0% 42,4%
Total Geral 16,09% 8,82% 11,76% 19,90% 0,17% 43,25%
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Curso
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Oportunidades Oferecidas ao Longo do Semestre

Média de Ao longo

Média de Ao longo Média de Ao longo deste semestre foram Meédia de Ao longo deste Média de Ao longo deste
deste semestre foram deste semestre foram oferecidas semestre foram semestre foram Média de Ao longo deste
oferecidas oferecidas oportunidades para  oferecidas oportunidades oferecidas semestre foram
oportunidades para  oportunidades para voceé realizar. Marque para vocé realizar. oportunidades paravocé oferecidas oportunidades
voceé realizar. Marque vocé realizar. Marque quantas alternativas Marque quantas realizar. Marque quantas para vocé realizar. Marque
quantas alternativas  quantas alternativas  vocé desejar: alternativas vocé desejar: alternativas vocé quantas alternativas vocé
vocé desejar: vocé desejar: C - Webinars D - Webinars desejar: desejar:
CURSO -T| A - Intercambios. B - Estagios no pais. nacionais. internacionais. E - Eventos online. F - Desafios online.
ARQUITETURA E URBANISMO 7,4% 7,4% 21,6% 9,3% 77,9% 31,0%
ARTES VISUAIS 7,3% 9,8% 14,6% 7,3% 97,6% 24,4%
DESENHO DE ANIMACAO 32,4% 8,8% 32,4% 35,3% 76,5% 38,2%
DESIGN DE INTERIORES 7,7% 15,4% 35,9% 10,3% 87,2% 28,9%
DESIGN DE MODA 32,0% 32,0% 42,7% 14,7% 90,7% 32,9%
DESIGN DE PRODUTO 16,0% 40,0% 44,0% 16,0% 84,0% 20,0%
DESIGN GRAFICO 9,1% 26,1% 38,6% 23,9% 92,0% 30,7%
PRODUGCAO FONOGRAFICA 18,2% 9,1% 31,8% 31,8% 81,8% 13,6%
PUBLICIDADE E PROPAGANDA 8,2% 15,3% 40,8% 8,2% 91,8% 24,5%
RADIALISMO (RADIO E TV) 18,2% 13,6% 40,9% 27,3% 90,9% 18,2%
RELACOES INTERNACIONAIS 2,3% 4,7% 76,7% 14,0% 93,0% 23,3%
RELAGCOES PUBLICAS 0,0% 25,0% 45,0% 10,0% 82,5% 38,5%

Total Geral 11,6% 16,0% 35,4% 14,4% 86,2% 28,8%




Atividades culturais, lazer e interagao social

CURSO . 1 2 3 4 5 6

ARQUITETURA E URBANISMO 33,8% 19,6% 19,6% 13,7% 7,8% 5,4%
ARTES VISUAIS 26,8% 26,8% 19,5% 12,2% 14,6% 0,0%
DESENHO DE ANIMACAO 29,4% 26,5% 11,8% 14,7% 8,8% 8,8%
DESIGN DE INTERIORES 28,2% 23,1% 28,2% 5,1% 10,3% 5,1%
DESIGN DE MODA 18,7% 8,0% 25,3% 24,0% 10,7% 13,3%
DESIGN DE PRODUTO 24,0% 28,0% 12,0% 12,0% 20,0% 4,0%
DESIGN GRAFICO 21,6% 19,3% 20,5% 22,7% 11,4% 4,5%
PRODUCAO FONOGRAFICA 18,2% 4,5% 22,7% 9,1% 31,8% 13,6%
PUBLICIDADE E PROPAGAND# 12,2% 11,2% 21,4% 23,5% 19,4% 12,2%
RADIALISMO (RADIO ETV) 22,7% 18,2% 18,2% 22,7% 13,6% 4,5%
RELACOES INTERNACIONAIS 11,6% 14,0% 30,2% 25,6% 11,6% 7,0%
RELACOES PUBLICAS 12,5% 7,5% 17,5% 32,5% 17,5% 12,5%

Total Geral 23,39% 16,96% 20,93% 18,47% 12,72% 7,52%




Oportunidades Oferecidas pelo Ourso

Meédia de Ao longo deste Média de Ao longo deste
semestre foram oferecidas semestre foram oferecidas Média de Ao longo deste Média de Ao longo deste
oportunidades - Marque oportunidades - Marque Média de Ao longo deste semestre foram oferecidas semestre foram oferecidas Média de Ao longo deste
quantas alternativas vocé quantas alternativas vocé semestre foram oferecidas oportunidades - Marque oportunidades - Marque semestre foram oferecidas
desejar: desejar: oportunidades - Marque quantas alternativas vocé quantas alternativas vocé oportunidades - Marque
A - Para os estudantes B - Participarem de projetosde  quantas alternativas vocé desejar: desejar: quantas alternativas vocé
participarem de programas, iniciagdo cientifica e de desejar: D - Participarem de eventos  E - Para os estudantes atuarem desejar:
projetos ou atividades de atividades que estimularam a C - Semana de estudos internos e/ou externos a como representantes em F - Aprendizado de idioma
CURSO T extensdo universitaria. investigagdo acad aplicados. instituigdo. drgdos colegiados. estrangeiro na Instituigdo.
ARQUITETURA E URBANISMO 31,9% 30,4% 51,5% 31,4% 9,3% 8,8%
ARTES VISUAIS 43,9% 51,2% 78,0% 53,7% 9,8% 9,8%
DESENHO DE ANIMAGAO 38,2% 23,5% 88,2% 38,2% 5,9% 5,9%
DESIGN DE INTERIORES 53,8% 25,6% 66,7% 48,7% 25,6% 12,8%
DESIGN DE MODA 62,7% 50,7% 80,0% 56,0% 21,3% 22,7%
DESIGN DE PRODUTO 44,0% 28,0% 80,0% 40,0% 16,0% 12,0%
DESIGN GRAFICO 60,2% 15,9% 53,4% 54,5% 14,8% 17,0%
PRODUGCAO FONOGRAFICA 72,7% 50,0% 90,9% 86,4% 18,2% 18,2%
PUBLICIDADE E PROPAGANDA 56,1% 45,9% 69,4% 72,4% 13,3% 17,3%
RADIALISMO (RADIO ETV) 63,6% 45,5% 59,1% 77,3% 9,1% 4,5%
RELACOES INTERNACIONAIS 74,4% 83,7% 88,4% 65,1% 9,3% 14,0%
RELACOES PUBLICAS 50,0% 40,0% 90,0% 47,5% 12,5% 7,5%
Total Geral 49,9% 38,0% 67,7% 50,9% 13,1% 13,0%




Oportunidades (ferecidas pelo Qurso

CURSO E§
ARQUITETURA E URBANISM
ARTES VISUAIS

DESENHO DE ANIMACAO
DESIGN DE INTERIORES
DESIGN DE MODA

DESIGN DE PRODUTO
DESIGN GRAFICO
PRODUCAO FONOGRAFICA
PUBLICIDADE E PROPAGANI
RADIALISMO (RADIO E TV)
RELAGOES INTERNACIONALIS
RELACOES PUBLICAS

Total Geral

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)

A - Aumentar sua

capacidade de reflexao

e argumentagao
74,5%
85,4%
32,4%
59,0%
72,0%
44,0%
56,8%
63,6%
78,6%
68,2%
90,7%
90,0%
70,7%

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)

B - Pensar criticamente

77,0%
92,7%
41,2%
71,8%
73,3%
56,0%
67,0%
63,6%
73,5%
54,5%
95,3%
77,5%
73,2%

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)
C - Analisar e refletir
sobre solugdes para
problemas da
sociedade
89,2%
61,0%
29,4%
92,3%
80,0%
80,0%
81,8%
22,7%
73,5%
63,6%
86,0%
85,0%
77,6%

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)

E - Ampliar sua
capacidade de

D - Aprender e atualizar- comunicagdo nas

se permanentemente

61,8%
68,3%
58,8%
74,4%
72,0%
52,0%
60,2%
68,2%
69,4%
54,5%
86,0%
65,0%
65,8%

formas oral e escrita
43,1%
51,2%
35,3%
53,8%
48,0%
36,0%
50,0%
36,4%
76,5%
63,6%
86,0%
80,0%
54,3%

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)

F - Trabalhar em equipe

86,8%
53,7%
100,0%
71,8%
74,7%
72,0%
87,5%
81,8%
85,7%
86,4%
76,7%
72,5%
81,4%




Oportunidades (ferecidas pelo Qurso

CURSO T
ARQUITETURA E URBANISM!

ARTES VISUAIS
DESENHO DE ANIMACAO
DESIGN DE INTERIORES
DESIGN DE MODA

DESIGN DE PRODUTO
DESIGN GRAFICO
PRODUCAO FONOGRAFICA
PUBLICIDADE E PROPAGANI
RADIALISMO (RADIO E TV)
RELACOES INTERNACIONALIS

RELACOES PUBLICAS
Total Geral

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)

G - Desenvolvimento

da sua consciéncia ética

para o exercicio

profissional
66,2%
73,2%
47,1%
89,7%
62,7%
40,0%
55,7%
77,3%
67,3%
59,1%
67,4%
67,5%
64,8%

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)
H - Vivenciar
experiéncias de
aprendizagem
inovadoras
53,4%
61,0%
50,0%
64,1%
69,3%
48,0%
60,2%
54,5%
54,1%
50,0%
48,8%
40,0%
55,5%

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)
| - Aprofundar
conhecimentos e
desenvolver
competéncias
reflexivas e criticas
64,7%
78,0%
35,3%
71,8%
66,7%
56,0%
60,2%
59,1%
68,4%
72,7%
76,7%
60,0%
64,8%

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)

J - Articular o
conhecimento teodrico

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)

K - Contribuir para sua
formagdo integral,
como cidadao e

com atividades praticas profissional

62,3%
85,4%
73,5%
66,7%
60,0%
64,0%
62,5%
90,9%
66,3%
72,7%
41,9%
40,0%
63,5%

76,5%
70,7%
41,2%
69,2%
64,0%
52,0%
67,0%
59,1%
70,4%
68,2%
81,4%
75,0%
69,5%

Média de Em sua
opinido, o curso que
vocé frequenta
possibilita: (assinale
todas as alternativas
que concorde
totalmente)
L - Acessar
conhecimentos
atualizados e /ou
contemporaneos em
sua area de formagao.
70,6%
73,2%
64,7%
79,5%
68,0%
60,0%
70,5%
68,2%
75,5%
59,1%
83,7%
60,0%
70,7%



Opartunidades para superar as dificuldades relacionadas ao processo de formecao

CURSO x
ARQUITETURA E URBANISMO
ARTES VISUAIS

DESENHO DE ANIMACAO
DESIGN DE INTERIORES
DESIGN DE MODA

DESIGN DE PRODUTO

DESIGN GRAFICO
PRODUCAO FONOGRAFICA
PUBLICIDADE E PROPAGANDZ
RADIALISMO (RADIO E TV)
RELACOES INTERNACIONAIS

RELACOES PUBLICAS
Total Geral

9,8%
14,6%
8,8%
0,0%
9,3%
8,0%
2,3%
0,0%
6,1%
13,6%
4,7%
5,0%
7,25%

7,4%
14,6%
8,8%
17,9%
8,0%
20,0%
11,4%
4,5%
14,3%
13,6%
7,0%
10,0%
10,53%

3
15,7%
14,6%
23,5%
10,3%
13,3%
12,0%
15,9%

4,5%
17,3%
0,0%
11,6%
15,0%
14,50%

29,4%
22,0%
23,5%
23,1%
30,7%
32,0%
30,7%
40,9%
26,5%
36,4%
18,6%
37,5%
28,73%

5
17,2%
22,0%
20,6%
25,6%
25,3%
16,0%
23,9%
22,7%
23,5%
36,4%
34,9%
20,0%

22,44%

20,6%
12,2%
14,7%
23,1%
13,3%
12,0%
15,9%
27,3%
12,2%
0,0%
23,3%
12,5%
16,55%




Disponibilidade do Coordenador para Orientagoes Acadéricas

CURSO X 1 2 3 4 5 6
ARQUITETURA E URBANISMO | 6,9% | 6,9% | 16,7% | 17,6% | 22,5% | 29,4%
ARTES VISUAIS | 12,2% | 12,2% | 29,3% | 17,1% | 17,1% | 12,2%
DESENHO DE ANIMACAO | 11,8% | 20,6% | 14,7% | 17,6% | 14,7% | 20,6%
DESIGN DE INTERIORES | 5,1% | 2,6% | 2,6% | 12,8% | 41,0% | 35,9%
DESIGN DE MODA | 5,3% | 4,0% | 8,0% | 13,3% | 28,0% | 41,3%
DESIGN DE PRODUTO | 8,0% 0,0% | 20,0% | 28,0% | 12,0% | 32,0%
DESIGN GRAFICO | 5,7% | 4,5% | 5,7% | 19,3% | 26,1% | 38,6%
PRODUCAO FONOGRAFICA | 4,5% 0,0% | 9,1% | 22,7% | 31,8% | 31,8%
PUBLICIDADE E PROPAGAND/| 4,1% | 10,2% | 14,3% | 19,4% | 29,6% | 22,4%
RADIALISMO (RADIOETV) | 27,3% 0,0% | 9,1% | 27,3% | 27,3%| 9,1%
RELACOES INTERNACIONAIS | 4,7% 0,0% | 4,7% | 11,6% | 11,6% | 67,4%
RELACOES PUBLICAS | 12,5% | 5,0% | 17,5% | 30,0% | 22,5% | 12,5%

Total Geral | 7,4% | 6,3% | 13,0% | 18,5% | 24,2% | 30,6%




Disponibilidade do Coordenadoar avaliacao por serestre

Ao longo deste semestre a Coordenagao do curso esteve
disponivel para orientagées académicas? (sendo discordo
totalmente 1 e concordo totalmente 6).

Contagem de RA Ao longo deste s ~
SEMESTRE T 1 2 3 4 5 6
1 9,5% 6,3% 11,1% 14,3% 31,7% 27,0%
2 7,1% 5,1% 9,4% 16,5% 24,8% 37,0%
3 5,0% 11,7% 23,3% 18,3% 15,0% 26,7%
4 5,2% 3,5% 7,0% 25,2% 24,3% 34,8%
5 5,7% 5,7% 8,6% 20,0% 28,6% 31,4%
6 12,2% 6,1% 21,7% 15,7% 21,7% 22,6%
7 2,6% 5,3% 18,4% 23,7% 36,8% 13,2%
8 8,3% 16,7% 12,5% 29,2% 16,7% 16,7%
9 18,2% 18,2% 9,1% 18,2% 18,2% 18,2%
10 0,0% 6,3% 18,8% 6,3% 12,5% 56,3%
Total Geral 7,4% 6,3% 13,0% 18,5% 24,2% 30,6%







Contribuicao da Bbliografia no Processo de Aprendizagem

CURSO X 1 2 3 4 5 6
ARQUITETURA E URBANISMO 2,5% 3,9% 6,4% 16,7% 31,9% 38,7%
ARTES VISUAIS 0,0% 2,4% 7,3% 9,8% 31,7% 48,8%
DESENHO DE ANIMACAO 5,9% 8,8% 5,9% 14,7% 17,6% 47,1%
DESIGN DE INTERIORES 2,6% 5,1% 12,8% 15,4% 20,5% 43,6%
DESIGN DE MODA 2,7% 4,0% 10,7% 16,0% 36,0% 30,7%
DESIGN DE PRODUTO 4,0% 4,0% 12,0% 36,0% 12,0% 32,0%
DESIGN GRAFICO 3,4% 3,4% 15,9% 21,6% 28,4% 27,3%
PRODUCAO FONOGRAFICA 0,0% 4,5% 9,1% 45,5% 13,6% 27,3%
PUBLICIDADE E PROPAGAND# 2,0% 4,1% 8,2% 21,4% 33,7% 30,6%
RADIALISMO (RADIO ETV) 9,1% 4,5% 13,6% 27,3% 22,7% 22,7%
RELAC@ES INTERNACIONAIS 2,3% 2,3% 4,7% 14,0% 27,9% 48,8%
RELACOES PUBLICAS 0,0% 5,0% 7,5% 22,5% 40,0% 25,0%

Total Geral 2,60% 4,10% 9,03% 19,29% 29,55% 35,43%




Contetidas abordados nas disciplinas e sua aplicagdo emestagios e atividades préticas

CURSO i 1 2 3 4 5 6
ARQUITETURA E URBANISMO 2,5% 9,3% 16,7% 32,4% 24,0% 15,2%
ARTES VISUAIS 7,3% 9,8% 22,0% 22,0% 22,0% 17,1%
DESENHO DE ANIMACAO 11,8% 11,8% 11,8% 35,3% 14,7% 14,7%
DESIGN DE INTERIORES 5,1% 10,3% 17,9% 33,3% 17,9% 15,4%
DESIGN DE MODA 4,0% 10,7% 16,0% 29,3% 26,7% 13,3%
DESIGN DE PRODUTO 8,0% 16,0% 28,0% 16,0% 16,0% 16,0%
DESIGN GRAFICO 3,4% 9,1% 13,6% 30,7% 29,5% 13,6%
PRODUCAO FONOGRAFICA 4,5% 0,0% 9,1% 45,5% 27,3% 13,6%
PUBLICIDADE E PROPAGAND¢/ 7,1% 3,1% 15,3% 29,6% 27,6% 17,3%
RADIALISMO (RADIO ETV) 9,1% 13,6% 18,2% 18,2% 36,4% 4,5%
RELAC()ES INTERNACIONAIS 2,3% 4,7% 4,7% 44,2% 27,9% 16,3%
RELACOES PUBLICAS 0,0% 15,0% 12,5% 25,0% 35,0% 12,5%

Total Geral 4,51% 8,89% 15,46% 30,78% 25,58% 14,77%




Disponibilidade do Professor para atendimento fora do harario de aula

CURSO . 1 2 3 4 5 6
ARQUITETURA E URBANISMO | 5,4% | 7,4% | 7,4% | 27,0% | 20,6% | 32,4%
ARTES VISUAIS | 4,9% | 12,2% | 17,1% | 22,0% | 14,6% | 29,3%
DESENHO DE ANIMACAO | 2,9% | 2,9% | 11,8% | 23,5% | 26,5% | 32,4%
DESIGN DE INTERIORES | 5,1%| 2,6%| 10,3% | 25,6% | 17,9% | 38,5%
DESIGN DE MODA | 5,3% | 5,3%| 6,7% | 18,7% | 22,7% | 41,3%
DESIGN DE PRODUTO | 4,0% 0,0% | 24,0% | 24,0% | 16,0% | 32,0%
DESIGN GRAFICO \ 2,3% | 9,1% | 11,4% | 20,5% | 26,1% | 30,7%
PRODUCAO FONOGRAFICA | 4,5%| 4,5%| 4,5% | 4,5% | 22,7% | 59,1%
PUBLICIDADE E PROPAGANDY| 1,0% | 8,2% | 9,2% | 19,4% | 28,6% | 33,7%
RADIALISMO (RADIOETV) | 4,5%| 4,5% 0,0% | 27,3% | 45,5% | 18,2%
RELACOES INTERNACIONAIS | 2,3%| 2,3% | 9,3% | 20,9% | 32,6% | 32,6%
RELACOES PUBLICAS | 2,5% | 5,0% | 7,5% | 27,5% | 30,0% | 27,5%
Total Geral | 3,83% | 6,43% | 9,30% | 22,71% | 24,21% | 33,52%




Avaliacao do Plano de Ensino

CURSO 7 1
ARQUITETURA E URBANISMO | 2,9% |
ARTES VISUAIS 0,0% |
DESENHO DE ANIMACAO 5,9% |
DESIGN DE INTERIORES 2,6%

|
|
DESIGN DE MODA | 5,3%|
|
\

DESIGN DE PRODUTO 4,0%]
DESIGN GRAFICO 1,1% |
PRODUGAO FONOGRAFICA 0,0%

PUBLICIDADE E PROPAGANDY| 2,0% |
RADIALISMO (RADIOETV) | 9,1% |
RELACOES INTERNACIONAIS | 2,3% |
RELACOES PUBLICAS | 2,5% |

Total Geral [ 2,87% |

2
3,9% |
7,3% |

14,7% |
0,0% [
1,3% |
8,0% |
4,5% |
0,0% |
31% |
4,5% |
7,0% |
5,0% |

4,38% |

3

8,8% !
12,2% |
8,8% !
12,8% I
9,3% I
12,0% |
15,9% !
9,1% !
10,2% I
4,5%
9,3% |
5,0% |
10,12% [

4
22,5% [
14,6% [
29,4% |
30,8% [
24,0% |
36,0% |
25,0% [
27,3%
21,4% [
36,4% I
18,6% I
32,5% 1

24,49% [

5
36,3% I
31,7% I
23,5% |
30,8% I
38,7% |
20,0% |
29,5% |
27,3%
36,7% I
27,3% |
37,2%
40,0% |

33,79% |

6
25,5%
34,1%
17,6%
23,1%
21,3%
20,0%
23,9%
36,4%
26,5%
18,2%
25,6%
15,0%

24,35%




Dominio do Professor: contetidos

CURSO x 1 2 3 4 5 6
ARQUITETURA E URBANISMO | 1,5%| 1,0% | 2,5% | 11,3% | 30,4% | 53,4%
ARTES VISUAIS 0,0% 0,0% | 4,9% | 4,9% | 22,0% | 68,3%
DESENHO DE ANIMACAO | 2,9% | 2,9% | 5,9% | 11,8% | 26,5% | 50,0%
DESIGN DE INTERIORES 0,0% | 2,6% 0,0% | 51% | 30,8% | 61,5%
DESIGN DE MODA | 4,0% 0,0% | 1,3% | 13,3% | 28,0% | 53,3%
DESIGN DE PRODUTO 0,0% | 4,0% | 8,0% | 32,0% | 20,0% | 36,0%
DESIGN GRAFICO \ 1,1% 0,0% | 2,3% | 8,0% | 37,5% | 51,1%
PRODUCAO FONOGRAFICA 0,0% 0,0% | 9,1% | 9,1% | 31,8% | 50,0%
PUBLICIDADE E PROPAGANDZ 0,0%| 1,0% | 5,1%| 7.1%| 21,4% | 65,3%
RADIALISMO (RADIOETV) | 4,5% | 4,5% 0,0% | 18,2% | 27,3% | 45,5%
RELACOES INTERNACIONAIS 0,0% 0,0% | 4,7% | 4,7% | 30,2% | 60,5%
RELACOES PUBLICAS 0,0% | 2,5%| 2,5% | 5,0% | 30,0% | 60,0%

Total Geral \ 1,23% | 1,09% | 3,28% | 9,99% | 28,73% | 55,68%







Aprendizado nas aulas Sincronas

CURSO .¥|lgual ao presencial Melhor do que o presencia Pior do que o presencial

ARQUITETURA E URBANISMO 26,0% 12.7% 61.3%
ARTES VISUAIS 14,6% 9,8% 75,6%
DESENHO DE ANIMACAO 17,6% 2,9% 79,4%
DESIGN DE INTERIORES 48,7% 2.6% 48,7%
DESIGN DE MODA 34,7% 8,0% 57,3%
DESIGN DE PRODUTO 36,0% 16,0% 48,0%
DESIGN GRAFICO 29,5% 6,8% 63,6%
PRODUCAO FONOGRAFICA 13,6% 13,6% 72,7%
PUBLICIDADE E PROPAGANDZ# 33,7% 9,2% 57,1%
RADIALISMO (RADIO E TV) 27,3% 0,0% 72,7%
RELACC)ES INTERNACIONAIS 34,9% 9,3% 55,8%
RELACOES PUBLICAS 40,0% 17,5% 42,5%
Total Geral 29,82% 9,71% 60,47%




Dedicacaa curso exigiu organizacao e dedicacao frequente aos estudos

CURSO K 1 2 3 4 5 6
ARQUITETURA E URBANISMO | 1,5% | 1,0% | 2,5% | 7,4% | 21,6% | 66,2%
ARTES VISUAIS 0,0% | 2,4% | 4,9% | 14,6% | 22,0% | 56,1%
DESENHO DE ANIMACAO | 2,9% | 2,9% | 11,8% | 8,8% | 17,6% | 55,9%
DESIGN DE INTERIORES 0,0% | 2,6% | 2,6% | 7,7% | 23,1% | 64,1%
DESIGN DE MODA \ 2,7% | 6,7% | 2,7% | 10,7% | 22,7% | 54,7%
DESIGN DE PRODUTO \ 4,0% | 4,0% | 8,0% | 20,0% | 24,0% | 40,0%
DESIGN GRAFICO | 4,5% | 2,3%| 4,5% | 9,1% | 37,5% | 42,0%
PRODUGCAO FONOGRAFICA 0,0% 0,0% | 4,5%| 31,8% | 22,7% | 40,9%
PUBLICIDADE E PROPAGAND/| 2,0% | 2,0% | 5,1% | 10,2% | 36,7% | 43,9%
RADIALISMO (RADIOETV) | 9,1% | 4,5% 0,0% | 13,6% | 40,9% | 31,8%
RELACOES INTERNACIONAIS 0,0% 0,0% | 2,3% | 11,6% | 25,6% | 60,5%
RELACOES PUBLICAS \ 2,5%| 2,5% | 7,5% | 15,0% | 32,5% | 40,0%

Total Geral \ 2,19% | 2,33% | 4,10% | 10,81% | 27,09% | 53,49%




Horas de Estudos - Sermanal

Nenhuma, apenas

CURSO -T| assisto as aulas De uma a trés De quatro a sete De oito a doze Mais de doze

ARQUITETURA E URBANISMO 0,0% 18,1% 23,5% 28,4% 29,9%
ARTES VISUAIS 0,0% 7,3% 41,5% 29,3% 22,0%
DESENHO DE ANIMACAO 8,8% 20,6% 23,5% 35,3% 11,8%
DESIGN DE INTERIORES 2,6% 23,1% 38,5% 12,8% 23,1%
DESIGN DE MODA 2,7% 28,0% 42,7% 14,7% 12,0%
DESIGN DE PRODUTO 0,0% 40,0% 24,0% 28,0% 8,0%
DESIGN GRAFICO 1,1% 26,1% 43,2% 20,5% 9,1%
PRODUCAO FONOGRAFICA 4,5% 27,3% 27,3% 31,8% 9,1%
PUBLICIDADE E PROPAGANDZA 3,1% 36,7% 37,8% 14,3% 8,2%
RADIALISMO (RADIO ETV) 4,5% 31,8% 45,5% 9,1% 9,1%
RELA(;OES INTERNACIONAIS 2,3% 30,2% 39,5% 20,9% 7,0%
RELACOES PUBLICAS 7,5% 62,5% 22,5% 2,5% 5,0%

Total Geral 2,19% 26,95% 33,24% 21,34% 16,28%




Horas de Estudo Sermanal versus Disponibilidade do Coordenador

Ao longo deste semestre a Coordenacao do curso esteve
disponivel para orientagdes académicas? (sendo discordo
totalmente 1 e concordo totalmente 6).

Contagem de RA Ao longo deste s -

Quantas horas por semana, apro-T 1 2 3 4 5 6
Nenhuma, apenas assisto as aulas 25,0% 12,5% 18,8% 12,5% 12,5% 18,8%
De uma atrés 6,1% 5,1% 14,2% 20,8% 30,5% 23,4%
De quatro a sete 8,2% 7,0% 12,8% 18,5% 20,6% 32,9%
De oito adoze 7,7% 4,5% 14,1% 18,6% 18,6% 36,5%
Mais de doze 5,0% 8,4% 9,2% 15,1% 30,3% 31,9%
Total Geral 7,4% 6,3% 13,0% 18,5% 24,2% 30,6%

Alunos menos dedicados sentiram mais a falta da coordenagao




Dedicacao ao Ourso

Nao refletem minha
dedicagdo ao curso, as

plenamente a minha notas foram maiores que

Refletem

CURSO -1 dedicagao ao curso.

ARQUITETURA E URBANISMO 74,5%
ARTES VISUAIS 85,4%
DESENHO DE ANIMACAO 85,3%
DESIGN DE INTERIORES 71,8%
DESIGN DE MODA 86,7%
DESIGN DE PRODUTO 88,0%
DESIGN GRAFICO 85,2%
PRODUCAO FONOGRAFICA 95,5%
PUBLICIDADE E PROPAGANDA 88.8%
RADIALISMO (RADIO E TV) 86,4%
RELACOES INTERNACIONAIS 88,4%
RELACOES PUBLICAS 92,5%

Total Geral 83,17%

a minha expectativa
1,5%
0,0%
2,9%
0,0%
2,7%
0,0%
5,7%
0,0%
2,0%
4,5%
2,3%
2,5%

2,19%

N3ao refletem minha
dedicagao ao curso, eu
merecia notas
maiores.
24,0%
14,6%
11,8%
28,2%
10,7%
12,0%
9,1%
4,5%
9,2%
9,1%
9,3%
5,0%
14,64%




N3do refletem minha N3o refletem minha

Refletem plenamente a dedicacao ao curso, as notas dedicagao ao curso,

minha dedica¢ao ao foram maiores que a minha eu merecia notas
Rétulos de Linha T curso. expectativa maiores. Total Geral
De oito a doze 79,49% 3,21% 17,31% 100,00%
De quatro a sete 84,77% 0,41% 14,81% 100,00%
De umaatrés 86,29% 3,55% 10,15% 100,00%
Mais de doze 78,99% 0,84% 20,17% 100,00%
Nenhuma, apenas assisto as aulas 87,50% 12,50% 0,00% 100,00%

Total Geral 83,17% 2,19% 14,64% 100,00%




Dedicacao aos Estudos versusTumo

Rétulos de Linha ~ MATUTINO
De oito a doze

De quatro a sete

De uma a trés

Mais de doze

Nenhuma, apenas assisto as aulas

Total Geral

42,31%
46,50%
39,09%
35,29%
75,00%
42,41%

42,95%
41,15%
49,75%
44,54%
12,50%
43,78%

14,74%
12,35%
11,17%
20,17%
12,50%
13,82%

NOTURNO VESPERTINO Total Geral

100,00%
100,00%
100,00%
100,00%
100,00%
100,00%




Recomendacoes CPA

Deixar mais explicito o envolvimento da instituicao nas atividades de
lazer realizadas na BA

Discutir com o corpo docente os dados que forem mais pertinentes
para a sua gestao de curso




“

GRADUACAO CURS05
\ Ew m E§ Z@Zﬂ ANALISE DA PESQUISA



2" = = Os alunos participaramdos eventos on-line oferecidos pela Belas Artes, mas deramnotas
Analise Prelimnar rinsparaainstituigBonas atividaces deLazer

1. Alunos nao perceberam o papel ativo da BA nos eventos divulgados;

2. No contexto da pandemia, as atividades de lazer migraram para o virtual, portanto
esse tipo de evento deveria ser percebido pelo aluno como algo fornecido pela
instituicao;

* Proposta CPA: deixar mais explicito o envolvimento da instituicao nessas atividades




Andlise Preliminar

Alguns cursos ndo propiciaram o desenvolvimento da capacidade critica dos alunos,
enquanto outros N30 proporcionam experiéncias inovadoras no processo de aprendizagem
(aba curso possibilita)

Capacidade critica (pensar criticamente; desenvolvimento da
capacidade oral e escrita; e ética)

Experiéncias inovadoras (relacdo entre teoria e atividades praticas no
curso

Proposta CPA: discutir esses dados com os professores do curso nas reunioes
de inicio de semestre




Andlise Preliminar

Participacdo conp representantes emargdos colegiadas e estudos de idioma (aba
oportunidades)

Alunos apontaram fragilidade nestes dois pontos.

Analise CPA: alunos apresentam pouco interesse em participar das duas
atividades, mas reclamam que elas ndo sao oferecidas

No caso da participacao em érgaos colegiados, o processo de selecao
normalmente fica entre os representantes. Ampliar a selecao pode
ajudar?




Andlise Preliminar

De forma geral os alunos sentema presenca e atuagao do coordenadar nos cursos
(aba coordenacao

Alunos que estudam pouco sao os que deram notas mais baixas para a atuacao

dos coordenadores (ABA HORAS DE ESTUDO X DIVERSO)

Alunos dos dois primeiros semestres concentram uma parte significativa das

notas ruins (aba semestre x diversos 2)

Participaram mais do questionario?







Andlise Preliminar

A atuacao dos professores foi bem avaliado na pesquisa da CPA.

Dominio, cumprimento do plano de ensino e disponibilidade para atender os alunos fora do horario da aula
tiveram boas notas

Comparar sempre a ultima linha com o valor identificado no seu curso. Se estiver
acima e a nota for baixa o indicador nao esta bom e requer atencao

Relagao dos conteudos trabalhados nas disciplinas e as atividades desenvolvidas nos
estagios e demais atividades profissionais

®  Notas mais diluidas e um percentual maior de notas baixas.

® Esteindicador (aba conteudos), analisado em conjunto com o de experiéncias inovadoras em sala
de aula e atividades praticas (aba curso possibilita) pode trazer reflexdes importantes para os
coordenadores e professores




Andlise Preliminar

Aatuacao dos professores foi bemavaliado na pesquisa da CPA

Doninig, currprimento do plano de ensino e disponibilidade para atender os alunos fora do harario da aula tiveram
boas notas

* Comparar sempre a ultima linha com o valor identificado no seu curso. Se
estiver acima e a nota for baixa o indicador nao esta bom e requer atencao.

Relag3o dos contelidos trabalhados nas disciplinas e as atividades desenvalvidas nos estagios e demis atividades
profissionais

* Notas mais diluidas e um percentual maior de notas baixas.

* Este indicador (aba conteudos), analisado em conjunto com o de
experiéncias inovadoras em sala de aula e atividades praticas (aba curso
possibilita) pode trazer reflexdes importantes para os coordenadores e
professores.







g .
Analise Prelimnar
Os alunos acreditam que o as avaliagoes refletemseu desenenho e dedicacao ao curso (aba
exigéndia), porémeles estudamnruito pouco (aba horas de estudo);

A aba horas de estudo x dedicacao aponta que ha um grupo de alunos que
percebe que suas notas sao superiores a sua dedicacao ao curso;

Ao contrario do que se imaginava incialmente, abrir cameras e microfones
ndo é motivo de preocupacao para os alunos (aba inseguranca MOODLE)

Maiores insegurancgas sao falta de energia e internet




g .
Analise Prelimnar
A aba dificuldade indica que em alguns cursos ha uma percepcao por parte do aluno de que ndo

foram oferecidas oportunidades para a superacao das dificuldades que envolvem o processo de
aprendizagem

Proposta CPA discutir esses dados com os professores do curso e pensar em altemmativas que
visem

Aumentar a percepcao de estudo dos alunos

- Alunos que fazem TCC e projetos indicam mais horas de
dedicacao ao curso
Repensar provas e atividades solicitadas

« Desafio: novas modalidades de “colas”




