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RESUMO

Este trabalho analisa de forma mais abstrata o paradoxo da industria do entretenimento e o
islamismo. Esta analise passa primeiramente por uma breve introducéo da historia da cidade e
seu crescimento econdmico para em seguida tratar de varios conceitos que englobam a
indUstria do entretenimento, a cenografia e a religido e sua convivéncia no espago publico,
este que também sera estudado para que no final seja possivel chegar a uma concluséo sobre o

papel e a identidade da cidade e dos seus espacos abertos urbanos.

INTRODUCAO

A calcada é o espaco do pedestre na cidade. Ela faz as conexdes necessarias e permite
a liberdade de ir e vir de todos que vivem no meio urbano. Nao apenas isto, mas também é o
espaco do convivio social, ou seja, ponto de encontro de todos aqueles que frequentam a
regido. No entanto, com a popularizacdo do automovel, metrépoles como Sdo Paulo tém dado
extrema importancia a este meio de transporte que ocupa uma grande area para, em muitos
casos, transportar uma Unica pessoa. As calcadas e espagos publicos ficaram em segundo
plano. Muitas calgadas em S&o Paulo sdo intransitaveis, além de serem extremamente estreitas
e possuirem postes e buracos no seu percurso, 0 que torna ainda mais dificil algo que deveria
ser simples e confortavel — transitar. Ja o leito carrocavel esta cada vez mais largo e extenso.
Esse modelo j& se mostrou problematico por tornar cadtica a circulacdo nos grandes centros.
Atualmente, varias opgOes para reverter esse quadro estdo sendo estudadas e usadas pelo
planejamento urbano.

A cidade que sera analisada neste artigo tem algumas poucas semelhangas com S&o
Paulo, mas muitas diferencas. Dubai € um dos sete emirados que compdem o0s Emirados
Arabes Unidos (Abu Dhabi, Dubai, Sharjah, Ajman, Umm Al-Quwain, Ras Al Kaimah,
Fujeirah). Apesar de ndo ser a capital, é a cidade mais populosa e mais rica dos Emirados. Os
Emirados Arabes Unidos é um pais realmente novo, com sua formag&o em 1971. Antes disso,
a regido era chamada de Trucial States (“Estados em trégua”) e vivia basicamente da pesca e
do mercado de pérola até a descoberta de petroleo em 1966. Esse nome, “Estados em trégua”,
foi dado & regido ap6s um acordo de tregua maritimo assinado pelos Sheiks e os britanicos,

garantindo assim uma rota segura entre a Europa e a India.



Pode-se dizer que Dubai esta inserida em um contexto que se difere de praticamente
todo o resto do mundo. Dubai € praticamente um oasis, entre o deserto e o mar, cercado de
paises que possuem um histérico carregado de conflitos. Estas caracteristicas unidas ao seu
rumo econdmico inédito fez de Dubai uma cidade sui generis, despertando um grande
interesse em se estudar seu crescimento e suas peculiaridades, para que em seguida seja

possivel fazer uma analise de suas calgadas e espagos publicos.

OBJETIVOS

O objetivo geral deste trabalho é fazer uma analise dos espagos publicos da cidade de
Dubai, mais precisamente o seu desempenho. O fato curioso das calcadas e dos espacos
publicos em Dubai é justamente entender como se da o convivio social da industria do
entretenimento e do consumo de luxo com o islamismo, religido que rege as leis do pais. De
forma mais especifica, 0 objetivo sera analisar mais abstratamente o papel das cal¢adas e do

espaco publico levando em consideracao esses fatores.

METODOLOGIA

A ideia de desenvolver uma pesquisa sobre a cidade de Dubai surgiu ap6s a discussdo
sobre o texto “A cidade genérica” de KOOLHAAS. Este trabalho serd realizado
exclusivamente através de pesquisa em obras bibliogréficas, incluindo artigos cientificos,
livros e material técnico, além de lembrangas de viagens pessoais passadas. Devido a
distancia, uma pesquisa de campo durante o desenvolvimento do trabalho ndo pode ser
realizada. A primeira obra lida e discutida foi o livro “O mundo das cal¢adas” de YAZIGI.
Com o amadurecimento do assunto abordado neste livro, iniciou-se o levantamento
bibliografico especifico que trate de questdes importantes sobre a cidade de Dubai como sua
historia e seu crescimento econémico. Durante esta etapa, tive contato com o artigo “Dubai: 0
paraiso hiper-real e paradoxal da indéstria do entretenimento” de ARAUJO. Apos a leitura
deste artigo, a pesquisa ganha um novo rumo e passou a focar justamente no paradoxo da

industria do entretenimento e do islamismo e sua convivéncia no espaco publico.

DESENVOLVIMENTO

O NASCIMENTO DE UMA NOVA CIDADE



Em 1971 os “Estados em Trégua” passaram a ser chamados de Emirados Arabes
Unidos e seu crescimento foi rapido e intenso gracas a grande quantidade de petroleo que
existe na regido. O vice-presidente dos Emirados e lider de Dubai, Sheikh Mohammed bin
Rashid al Maktoum buscou diversificar a economia para que a cidade ndo dependesse apenas
do petrdleo que um dia ird acabar. Com esse pensamento, foram feitos grandes investimentos
nos setores industriais e de servicos, além da criacdo de zonas de livre comércio, fazendo com
que o numero de importacdes e exportaces crescesse de forma bastante elevada. Esta
estratégica atitude do lider de Dubai fez com que, mesmo com o aumento no nimero de barris
ao longo dos anos, houvesse uma dréstica queda na contribuicdo do petroleo para a economia,
ao contrario dos setores industriais e de servigos, que obtiveram um grande crescimento.
Segundo IOP (2009, p. 33), o petréleo que representava 67,7% do PIB em 1975 caiu para
22,4% em 1998.

Com a industria, 0 comércio, o turismo e todos os outros setores sendo impulsionado
pelo governo, o que se tem é uma quantidade imensa de estrangeiros querendo visitar,
trabalhar ou morar em Dubai. A partir dai, comeca a se formar o contexto que difere Dubai
das outras cidades. Entender este conceito sera essencial para que seja possivel analisar seus

espacos publicos.

DUBAI E SUA CENOGRAFIA

A construgdo civil foi, e ainda €, um dos setores que mais cresce em Dubai. A cada
ano que passa, 0 numero de torres aumenta, sempre buscando superar aquilo que ja foi
construido. Este desejo de querer sempre superar 0 passado € bastante curioso e fez da
cenografia da cidade algo atraente para os turistas. Dubai possui 0 maior shopping center do
mundo, o predio mais alto do mundo, a maior pista artificial de esqui do mundo e, em breve,

tera o maior parque de diversdes do mundo.
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Figura 1 - Burj Khalifa, o maior edificio do mundo, com 828 metros de altura.
Foto: Anuar Naboulsi.

Os grandes arranha-céus de Dubai gostam de chamar a atencédo e atrair os olhares de
todos para si. A quantidade de formas e cores é imensa e essa unido cria uma cenografia
diferenciada, como se aqueles edificios tivessem surgido das areias do deserto. O apelo das
edificacBes por uma autoimagem nao passa de uma técnica para esconder uma possivel falta
de conteudo e esséncia, caracteristica da arquitetura p6s-moderna, porém o caso de Dubai é
um pouco diferente. A partir do momento que a esséncia é a razdo de ser de algo ou alguém,
os edificios de Dubai possuem esséncia sim, que é justamente a sua imagem. Desta forma, se

a imagem ¢€ a esséncia, entdo o contetdo fica em segundo plano, ou pode nem existir.

Figura 2 - As diferentes caracteristicas estéticas dos edificios de Dubai.
Foto: Anuar Naboulsi.

Ja as calcadas sdo o extremo oposto. Todas sdo padronizadas, tanto na paginagdo
quanto na cor e no material. A impressao que da é que a calgada vem quase que emoldurando
as edificacOes, agindo de forma bastante neutra. Neste caso, a esséncia da cal¢ada de Dubai
ndo é a imagem, e sim o0 seu contetdo, ou seja, sua funcionalidade, deixando a imagem em
segundo plano, que praticamente desaparece na cidade devido a sua neutralidade.



OS CONCEITOS QUE EXPLICAM DUBAI

Com mais de seis milhdes de hospedes somente em 2009, Dubai é uma cidade visitada
por turistas de todas as partes do mundo e alguns fatores foram essenciais para que isso fosse
possivel.

O conceito de KOOLHAAS sobre a cidade genérica se encaixa perfeitamente em
Dubai. Segundo o autor, a cidade genérica é aquela que possui uma linguagem arquitetdnica
internacional, tornando dificil a criacdo de uma identidade prépria a0 mesmo tempo em que se
torna mais facil a aceitacdo e adaptacdo ao local. A partir do momento que se tem uma cidade
sem carga historica, tudo que se cria e se faz nesta cidade € aceito com muito mais facilidade
do que se houvesse a necessidade de se romper com a histéria para criar algo novo. Com esta
aceitacdo facilitada e a opuléncia advinda do petr6leo, comeca a nascer uma cidade dentro do
conceito de hiper-realismo de BAUNDRILLARD, tornando dificil a distincdo de real e
fantasia, causando um choque a todos aqueles que visitam a cidade, mas um chogue no bom
sentido, de se maravilhar com aquelas grandiosas construcdes, sem que se entre na questdo do
gosto, que € muito relativo. Todo este dinheiro investido na construcdo da cidade faz de Dubai
uma cidade-espetaculo, onde segundo DEBORD, espetaculo € o capital que se torna imagem
devido ao seu alto grau de acumulacdo. Este conceito de espetaculo esta por todas as partes
em Dubai: carros, centros comerciais, edificios, hotéis, megaeventos e etc..

Gracas a todos esses conceitos e fatores, Dubai recebe milhdes de turistas todos os
anos e sua populacdo é composta por aproximadamente 80% de estrangeiros. Essa
diversificacdo de etnias e culturas ocupando os mesmos espagos forma o contexto necessario

para a analise, mas outro fator precisa ser levado em consideracdo e sera tratado a seguir.

A RELIGIAO E SUAS LEIS

O islamismo é uma das religides mais antigas do mundo, sendo tdo antigo quanto o
cristianismo. Atualmente, cerca de um quinto da populacdo mundial é mulcumana, sendo
mulcumano aquele que faz ou pratica o Isl&. O islamismo néo ¢é apenas uma religido, mas um
sistema completo de vida.

Os Emirados Arabes Unidos é um dos paises que t&m suas leis regidas pelo islamismo.

Porem, diferente desses paises, a populacdo dos Emirados, mais precisamente de Dubai, é de



estrangeiros na sua maioria, além da grande quantidade de turistas que visitam a cidade
devido aos fatores ja citados anteriormente.

Reunindo essas informacdes, chega-se a uma questdo: Como se da a “convivéncia”
dos estrangeiros ndo mulcumanos e o islamismo? Essa duvida surge quando se tem contato
com as proibigdes impostas pelo islamismo, principalmente aquelas no que diz respeito ao
vestuario e ao comportamento em publico. Essas proibicdes estardo presentes no espaco
publico de Dubai e devem ser levadas em consideracdo, sendo um fator de analise importante.

As leis islamicas sdo severas e as puni¢des sdo, em muitos casos, fisicas. Muitas das
proibicdes que sdo consideradas graves nos paises arabes ndao sao consideradas proibi¢des nos
paises ocidentais, 0 que pode causar uma dificuldade de adaptacdo para aqueles que
cresceram sob as leis ocidentais. Em relacdo ao vestuario, mostrar os ombros, por exemplo,
ndo é permitido de acordo com as leis islamicas, algo que é considerado normal nos paises
ocidentais. J& em relacdo ao comportamento, demonstracdes de afeto em publico ndo séo
toleradas em Dubai, tanto nos espa¢os publicos como nos centros comerciais.

A questdo ndo é apenas saber como 0s habitantes estrangeiros e turistas se adaptam a
estas proibicGes, mas como a populacdo local se adapta a esses estrangeiros e seus costumes
ocidentais, além da industria do consumo e do entretenimento impulsionando cada vez mais

esses costumes.

O ESPACO PUBLICO E SEU PAPEL NA CIDADE DE DUBAI

Com o entendimento de todos os fatores discutidos anteriormente, é necessario estudar
um pouco do local onde estes conceitos serdo aplicados, ou seja, a cidade de Dubai e seus
espacos publicos. Mas antes de qualquer coisa, serd que existe espaco publico em Dubai?
Segundo ELSHESHTAWY, esses espacgos existem, mas ndo da mesma maneira em que Sdo
tratados nos paises ocidentais ou qualquer outro que ndo possua a caracteristica de pais
transnacional.

Os emigrantes ou expatriados, como alguns autores o chamam, vivem na dicotomia do
local e do global. Isso faz com que esses emigrantes vivam no local em que estdo, mas tentem
reconfigura-lo a semelhanca de seu pais de origem. Essas pessoas, que sdo indianos e
paquistaneses na sua maioria, sdo aquelas que compdem a forca de trabalho da cidade e que
foram para Dubai por necessidade, pois viviam em condi¢fes precarias em seu pais natal. Por

esses motivos, esses espagos possuem caracteristicas dos paises de origem das pessoas que 0S



frequentam, dificultando bastante a criagdo de uma identidade para esses espacos, ja que estdo
sempre tentando lembrar outro lugar.

As calcadas em Dubai sdo espacos extremamente vivos na cidade, principalmente
onde existem equipamentos que aglomeram pessoas, como por exemplo, pontos de 6nibus. A
calcada € um elemento de conexdo muito importante, ligando os equipamentos de servico
entre si e ao transporte publico. Porém, em locais onde a presenca dos emigrantes de baixa
renda € intensa, a calcada também funciona como ponto de encontro dessas pessoas que se
juntam para receber noticias de seu pais natal.

Com estas informacgdes, pode-se concluir que para os turistas e a populagdo emigrante
mais abastada, 0s espacos publicos praticamente inexistem como ponto de encontro e as
calcadas sdo apenas elementos de circulagdo. J& para os emigrantes de baixa renda, esses
espacos sao reconfigurados para lembrar o pais de origem dessa populacdo, juntamente com
comeércio e servico trabalhando com produtos originados desses paises. Devemos lembrar
também que esses espacos s terdo vida enquanto houver emigrantes. Por ndo existirem o
sentimento de pertencimento do lugar, esses trabalhadores podem sair a qualquer momento
desse local, fazendo com que os espacos publicos de Dubai sejam considerados transitérios,
ou seja, breves.

A questdo é justamente quanto a populagdo local. Esse assunto sera tratado em breve,
quando todos os fatores ja discutidos forem agrupados e aplicados no espaco publico.

O PARADOXO: A CONVIVENCIA DE DOIS MUNDOS INCOMPATIVEIS

Para falar do paradoxo, é interessante antes de tudo fazer uma comparacdo de Dubai
com talvez a Unica cidade em que uma comparacao seja cabivel, Las Vegas. Quando se trata
do apelo por uma autoimagem publicitaria e da importancia da industria do entretenimento,
Dubai e Las Vegas caminham juntas. Porém, existe uma coisa que difere uma cidade da outra

de forma bastante intensa, que é justamente a lei.

Figura 3 - Foto panorémica de Las Vegas.
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Las Vegas Strip panorama.jpg.



http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:Las_Vegas_Strip_panorama.jpg

Além do grande incentivo que estas duas cidades ddo a industria do entretenimento, a
cenografia de ambas também possuem grandes semelhancgas. As grandes construcdes séo tao
importantes para a identidade de Dubai quanto os letreiros sdo para a de Las Vegas. Em
muitos casos, os letreiros sdo as verdadeiras obras arquitetdnicas, e ndo as edificacdes. Vale
lembrar também que Las Vegas possui os maiores letreiros do mundo, fazendo destes
equipamentos urbanos os verdadeiros elementos cenograficos da cidade.

Figura 4 - O famoso letreiro ""Welcome to Fabulous' na entrada da Las Vegas Strip.
Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:LasVegasSign06212005.jpg.

As leis de Las Vegas sdo compativeis com o perfil da cidade. Sdo até tratadas de
forma mais leviana que nas outras cidades dos Estados Unidos da America. J& em Dubai, as
leis do islamismo sdo muito mais severas do que as ocidentais, apesar de se ter a industria do
entretenimento trabalhando contra essas leis, e por isso, dois mundos incompativeis.

Em Las Vegas, temos a prostituicdo liberada dentro dos cassinos. Em Dubai, é
considerado ofensivo andar de mao dada dentro dos grandes centros comerciais. Enquanto em
Las Vegas as leis e os codigos de comportamento jogam do mesmo lado da industria, em
Dubai ela joga do lado contrario.

O grande problema desse paradoxo € com relagéo a populagéo local. A inddstria, que é
mais de 90% ocidental, vende produtos que sdo incompativeis com a populagdo islamica. Um
exemplo disso é a industria de moda feminina que vende produtos que as mulheres locais ndo
podem usar em publico, apenas em suas casas.

As calcadas e os espacos publicos, devido a esse paradoxo, sao espacos de diferencas,
onde os emigrantes convivem com as restri¢cdes e os locais com a liberdade. Por esse motivo,
esses espagos ndo possuem identidade e acabam sendo espagos ambiguos, tdo genéricos
quanto a propria cidade.

Mas afinal, Dubai é de fato uma cidade? A partir do momento que a mesma possui

caracteristicas que impede a criagdo de uma identidade propria, esta duvida é inevitavel. Se


http://pt.wikipedia.org/wiki/Ficheiro:LasVegasSign06212005.jpg

Dubai é ou ndo uma cidade, s6 o futuro ira dizer. A construcdo de ilhas artificiais com
habitagdo possivelmente ir, ao longo dos anos, aumentar de forma considerével o nimero de
pessoas nascidas no pais e um sentimento de pertencimento do lugar surgira. O que se sabe é
que um fendmeno urbanistico e econémico estd tomando conta de Dubai e seu futuro é
incerto. Se com o fim deste fendmeno n&o houver o surgimento de algum tipo de substrato
social, Dubai e todos os outros emirados poderdo sofrer problemas sérios de identidade, a

ponto de até mesmo a populacdo local perder o sentimento de pertencimento de sua cidade.

RESULTADOS

Como resultado final desta pesquisa, pode-se concluir que Dubai mais parece uma
grande mansdo que estd aberta ao publico que deseja desfrutar das coisas incriveis que esta
bela casa tem a oferecer.

Apesar de ser um complexo pais e ndo uma simples casa, os lideres dos Emirados
Arabes Unidos sempre deixam bem claro para todos que s&o autoridade maxima, explicando
como 0s visitantes devem se comportar e se vestir. Em troca, eles garantem megaeventos de
todos os tipos e magnitudes, comércio de luxo internacional e entretenimento para todos 0s
gostos e idades, tudo em um Unico lugar.

Enquanto muitas cidades atraem turistas pela sua histéria, Dubai os atrai pela sua

contemporaneidade, onde tudo parece possivel, e de certa forma é.

CONSIDERACOES FINAIS

A férmula de Dubai foi um sucesso e paises como Qatar e Bahrain parecem estar
seguindo 0 mesmo caminho. Ambos possuem muito petréleo, muita terra para se construir e
ja estdo comecando a chamar os turistas com eventos consagrados, como a copa do mundo,
que serd realizada no Qatar em 2022, e a Férmula 1, que acontece todos os anos em Bahrain.

Os Emirados Arabes Unidos é um pais relativamente novo, com apenas 40 anos de
idade, e vem mudando o conceito do que é ser um pais arabe. Podemos esperar que Dubai va
crescer ainda mais e a cada ano que passar, ird atrair mais e mais turistas, afirmando o seu

carater de cidade do entretenimento e do comércio de luxo.
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