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Elementos pré-textuais

Estamos passando por um momento de revolu¢ao dos meios de comunicagao,
gue gerou uma grande re-invencdo dos veiculos ja estabelecidos para a inclusdo do
antigo ao novo para a transformacdao de um mundo novo em todos os sentidos,

géneros e formatos, o ciberespaco.

We are experiencing a time of revolution of the media, which generated a
major re-invention of the vehicles already established for the inclusion of the old with
the new for the processing of a new world in all directions, genres and formats,

cyberspace.



Resumo na lingua vernacula do texto

Estamos passando por um momento de revolugao dos meios de comunicagao,
gue gerou uma grande re-invencdo dos veiculos ja estabelecidos para a inclusdo do
antigo ao novo para a transformagao de um mundo novo em todos os sentidos,

géneros e formatos, o ciberespaco.

We are experiencing a time of revolution of the media, which generated a
major re-invention of the vehicles already established for the inclusion of the old with
the new for the processing of a new world in all directions, genres and formats,

cyberspace.

Palavras-chave na lingua vernacula do texto

Radio Hertziano, televisdo, internet, re-invencdo, velocidade de informacao,

interatividade.

Hertzian radio, television, internet, re-invention, speed of information,

interactivity.

Elementos textuais

Conceito de radio analégica. Desde a sua criacdo até sua segunda re-invencao
(a primeira depois da invencdo da televisdo), passando a ser digital transmitido pela

internet.



Introdugao

O radio sempre foi considerado o meio de comunicacdo de massa mais agil até
a chegada da internet no mercado das novas tecnologias, que criou uma velocidade

jamais imaginada.

A popularizagao da internet e a ilimitada liberdade de expressdao que ela
oferece criaram um grande “boom” nos veiculos de comunicacdo, ja que todas as
midias agora se re-inventam e se encontram — além de seus veiculos convencionais —

no ciberespaco.

O radio ndo ficou de fora. Pelo contrario, agora pode aumentar ainda mais a
sua interacdo com o publico, além de ter novos recursos e o custo de criacdo,
manutencdo e producao da radio é baixissimo, jd que ndo existem grandes processos
burocraticos para a criacdo de paginas na rede. Aproveitando destas facilidades, a
criacdo de uma Web Radio Universitaria da a possibilidade de alunos da instituicdo
terem contato com o meio de trabalho da radio digital na web e incentiva a producdo
de novos trabalhos para a participacao efetiva da programacdo da radio, além de

aproximar a relacao dos alunos com a instituicdo.

Desenvolvimento

A fusdo da radio analégica no mundo virtual trouxe algumas duvidas quanto ao
novo modelo radiofénico, afinal, segundo Charaudeau, se existe uma caracteristica
gue ndo faz parte do conjunto a qual tal midia é inserida, aquela midia passa a ser
outra. Mas se o0 mundo, o contexto ndo para de evoluir/se movimentar, por que um

veiculo ndo poderia se re-inventar e continuar sendo classificado como tal veiculo?



Consideragoes Finais

A vasta liberdade e velocidade que a internet proporciona tras ndo sé a ligacao
social de contato imediato com pessoas ou informag¢des, mas trouxe também a
necessidade de criagdo de um novo modelo discursivo e estrutural, além da inclusao
de veiculos ja bem estruturados no ciberespaco sem que descartem seus modelos

antigos.

A fusdo das midias no espaco virtual é inevitavel e, muitas vezes benéfica para a

exploracdo de novos recursos dentro de géneros ja moldados.

e CHANTLER, Paul e HARRIS, Sim. Radiojornalismo. Sdo Paulo: Summus, 1998.

e MEDITSCH, Eduardo. A Rddio na Era da Informac¢do. Coimbra: Minerva, 1999.

e PRATA, Nair. Webrddio: novos géneros, novas formas de interagdo.

Floriandpolis: Insular, 2009.

e ROBERTS-BRESLIN, Jan. Produg¢do de imagem e som.Rio de Janeiro: Elsevier,

2009.

Materiais e métodos

Além de materiais adquiridos em aula, livros, discussdes e sites de pesquisa

foram usados para o desenvolvimento desta pesquisa.

Trabalhar com leituras sobre Radio e seu contexto, bem como sobre a internet,
tendéncias modernas e pesquisas de tecnologias voltadas a este novo modelo de

discurso radiofonico.



Resultados e discussoes

Depois de estudos, e pesquisas sobre o assunto, além de entrevistas com
alunos do Centro Universitario Belas Artes, foi detectado o interesse da criagdo de um
espaco mais livre de comunicagdao ndo sé entre alunos e instituicdo, mas dos alunos
entre si e entre professores da drea. A possibilidade de producdo de divulgacdo de
trabalhos de alunos por meio da Web Radio também é um ponto que atrai, além da
possibilidade de sentir de verdade como seria o ambiente de trabalho de uma radio

digital na internet.

A criacdo de projetos de programas possiveis a entrar no ar foram baseadas
seguindo as expectativas dos entrevistados. Foram criados doze programas, dentre

eles, apenas dois foram realizados, “Musica tem Historia” e “Luz, Cdmera, Som!”.

Apéndice

Gravacao dos programas “Musica tem Histéria” e “Luz, Camera, Som!” em CD.

Proposta

Pesquisar como a radio se encaixa nesse periodo de fusdo das midias
na internet e, baseado nessas informacdes, criar e produzir a Web Radio Belas
Artes. A transmisséo seria feita do prédio | do Centro Universitario Belas Artes
e todos os programas seriam realizados por alunos da instituicdo, dando a
possibilidade de mostrar como seria o cotidiano de uma radio digital na web e
de incentivar a realizacdo de producdes de alunos de todos 0s cursos para a

interacao total da Web Radio Belas Artes com os alunos e instituicdo.



Objetivos

e Pesquisa sobre surgimento e desenvolvimento dos meios de
comunicacdo de massa interligando- os ao tema central;
e Pesquisa sobre a radio-difusdo moderna e suas diversas possibilidades;

e Criacdo de programacdo para a futura WEB Radio Belas Artes.

Justificativa

A era do Radio teve seu fim com a chegada da Televisdo, mas mesmo
assim continuou com a gloria de ser considerado o meio de comunicagdo mais
agil da Historia. Até a chegada da Internet em 1989, que criou uma velocidade
de transmissao de informac¢fes jamais imaginada. A Radio, entdo — como todos
0s outros veiculos “tradicionais” — teve de se re-inventar para se adaptar a esse
Nnovo espaco virtual.

A facilidade que a falta de empecilhos burocraticos e financeiros € um
ponto decisivo para o estopim do crescimento desenfreado de adeptos a
Internet. E é também o ponto de partida para a criacdo de Web Radios
experimentais, principalmente ligadas a instituicdes que oferecem cursos de
formacdao de radialistas como experimento do convivio profissional da area.

Metodologia:

Trabalharemos com leituras sobre Radio e seu contexto, bem como
sobre a internet, tendéncias modernas e pesquisas de tecnologias voltadas a

este novo modelo de discurso radiofonico.
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Capitulo |

Historia - contextualizacdo

A radio, considerada filha do topografo, aparelho que era capaz de
receber e enviar mensagens escritas em cbédigo Morse de um ponto
consideravelmente longe de outro, foi um grande marco na historia da
comunicacdo de massa, jA que naquela época, tal velocidade de informacao
nunca fora imaginada. E realmente foi o veiculo mais eficaz e &gil desde,

aproximadamente, 1900 até 1950.

Em cinqienta anos, o0 contexto histérico mudou muito e,
consequentemente, os formatos, géneros e quantidade de programas e
emissoras de radio sofreram uma explosao de criagcdo. Inicialmente, o radio era
um instrumento militar que tinha como funcéo encurtar o tempo de transmissao
de uma mensagem urgente. Essa tecnologia se desenvolve e ganha maior
poder de frequéncia das ondas, possibilitando a transmissdo e recepcao de
ondas a longa distancia por meio de aparelhos enormes (fixos). Com o tempo,
0s transmissores e receptores ficaram menores e cada vez mais adaptaveis ao

uso doméstico.

O inicio da producdo desses receptores causou a popularizacdo do
radio. As emissoras passaram a ser privadas e uma pequena parcela da
populacdo (apenas familias da alta sociedade) tinham condi¢cdes de ter um
receptor de radio em suas casas (afinal, os receptores eram importados),
portanto as emissoras eram como grandes sociedades, clubes de pessoas que
patrocinavam essas emissoras a fim de obter informacdes (nesse periodo os
programas jornalisticos seguiam a linha do jornal impresso), entretenimento e,
principalmente, prestacdo de servigco. A procura se tornou muito maior que a
demanda, entdo as emissoras viram a oportunidade de ganhar o grande

publico, tendo em vista que se ha emissora, ha de ter ouvintes, portanto,



passam a fabricar tais receptores. A publicidade também vé uma oportunidade
de ouro, pois poderiam anunciar/promover seus produtos/estabelecimentos
para um enorme publico, 0 que ndo foi nada ruim para as emissoras, que
passaram a lucrar e, com isso tiveram a chance de produzir programas mais
elaborados e bem feitos. Esse efeito domind transforma o radio no mais
poderoso meio de comunicacdo da época (0s programas jornalisticos deixaram

de lado a forma do jornal impresso e criou-se uma linguagem radiofonica).

Em tempos de guerra, a producédo de receptores ficou estagnada e a
programacao dividida entre noticias mundiais, discursos governamentais e
entretenimento — dramaturgia, mdasica, etc. — que faziam o0s ouvintes

esquecerem um pouco a realidade, um dos pontos que mais atraia ouvintes.

A popularizacdo da televisdo, em 1950, literalmente roubou a cena do
radio — e ndo s6 a cena como a base de praticamente todos os programas e
grande parte de seus artistas. A populacdo, que sonhava em ver 0s rostos de
suas vozes preferidas, aderiu a febre da TV. O sucesso foi muito grande,
apesar de ainda ndo ser tao inovador, tendo em vista que se usava recursos do
cinema ligados as bases técnicas e a linguagem do radio, principalmente

quanto a novela e aos programas jornalisticos.

Com o tempo desenvolveu-se uma linguagem propria. Porém, naquela
época (décadas de 60 e 70) ndo foi possivel explora-la ao maximo, pois
guando surgiu mais de duas emissoras concorrentes (TV Tupi, TV Excelsior e
TV Record) - que impulsionava o constante movimento e criacdo de métodos
para atrair telespectadores-, o governo (além de ter um contrato com as
emissoras para dar o aval do uso de satélite para envio de imagens), vendo a
intensidade de poder de comunicacdo de massa deste veiculo, criou regras,
limitacbes que puseram em xeque a existéncia dessas empresas, tendo em
vista que se a lei fosse desrespeitada, a emissora poderia ser oficialmente

fechada pelo governo®.

! caso que ocorreu com a TV Tupi em julho de 1980 (pouco depois do encaminhamento do processo ao
Poder Judiciario) que, depois de perder a ordem administrativa, atrasar e diminuir em mais de 50% os
salarios de seus funcionarios, além de perder parte da verba originada da publicidade, acumular dividas
enormes na Previdéncia Social (consequiéncia da crise financeira da rede de empresas de comunicacao
de Francisco de Assis Chateaubriand, Diarios Associados, que comecara antes mesmo de sua morte em



Até metade da década de 80, as emissoras ainda tinham que conviver
com a censura da ditadura militar, portanto as noticias sobre o governo eram
de certa forma, calculadas. Decorrente a certas limitacdes, foram criados novos
formatos televisivos em busca ndo mais de conteddo em si, mas sim da
quantidade de informac&o visual em menos tempo?. Foi um ano de constantes
noticias mundiais (corridas armamentistas, tecnoldgicas, Guerra da Argentina e
Gra-Bretanha contra as llhas Malvinas, Movimento Diretas J4, promulgacao da
Constituicao Brasileira, Tancredo Neves morre antes de entrar no poder, que €
assumido pelo vice Sarney, fim da Ditadura Militar no Brasil, grande exploséo
musical ao redor do mundo, lancado o canal norte americano de noticias CNN
na rede brasileira, primeiro episédio de Chaves exibido pelo SBT, sai do ar a
Rede Tupi de Televisdao, estréia dos filmes “E.T., o extra Terrestre”, “O
lluminado” — Stanley Kubrick- e, claro, no final da década, o fim da URSS, entre
outros acontecimentos politicos, culturais, mundiais). Os programas
jornalisticos mostravam muito da emocao do repOrter e muito se perdia nas

informacdes exatas do ocorrido. Mas isso foi se modificando.

A década de 90 comecou com uma revolucdo nos meios de
comunicacdo de massa - além de no desenvolvimento tecnolégico- com a
popularizacéo da Internet como meio de informacéo, interacdo, entretenimento,
comunicacdo mundial e, o ponto alto: o meio mais agil ja criado, capaz de ser
atualizado 24h por dia com noticias de diversas areas. Em pouquissimo tempo
de existéncia, a publicidade investe neste novo meio, transformando-o na mais
a nova tendéncia da época. A televisdo comeca a passar pela fase de
reinvencdo, passa a procurar novos caminhos para atrair telespectadores,
criando formatos mais dinamicos e rapidos, mas mesmo assim sente um pouco
do que fez a radio anos atras. E acaba por ter que fazer o que a radio fez anos
antes, se re-inventar e se reajustar no meio, agora, cibernético. E a radio, como

todos 0s outros meios, entra nessa fusao na web.

abril de 1968) e das greves cada vez mais constantes, teve sua concessdo permanentemente cassada
elo Governo Federal.
A montagem seguia a linha dramatica, ou seja, mais imagens e ambientacdo do acontecimento que
informacdo em si.



Capitulo II

A era da interatividade

Foi em periodos de guerras que surgiram as grandes invencoes
tecnoldgicas e aprimoramento das antigas tecnologias. Durante a Guerra Fria,
por exemplo, foi criada a mais revolucionaria das midias: a internet, que néo s6
alcancou, mas ultrapassou as expectativas da corrida tecnoldgica entre os dois
mundos da época (EUA x URSS). O objetivo inicial era facilitar a troca de
informacBes de pesquisadores e intelectuais, que colocavam no ar textos

tedricos, base de pesquisas a longas distancias.

Depois de quase dois anos de uso limitado, em 1989 a internet foi aberta
a uso comercial. Mas demorou cerca de trés anos para que a World Wide Web
se tornasse popular, o que sé aconteceu depois de uma grande mudanca
grafica no sistema operacional, que gerou o (acelerado) gradativo crescimento

de adeptos a internet, os “internautas”.

Pouco tempo depois, a internet era a principal fonte de pesquisa rapida
sobre qualquer tipo de assunto. A velocidade impressionante da a sensacéao de
um segundo mundo, o ciberespaco, que aproxima tudo e todos de tudo e
todos. Pessoas interagem no mundo virtual que, apesar de ndo ser um espaco
fisico, trds a impressdo de realmente conhecer tal pessoa/coisa/lugar sem
precisar sair da cadeira. Os internautas passam a frequentar aquele ambiente
com mais frequiéncia e, consequentemente, este meio passa a ter influéncia em
suas vidas. As pessoas nao mais vao a bibliotecas publicas para concluir uma
pesquisa, acessam o Google, ndo vao mais encontrar 0S amigos no parque, se
encontram no Messenger, Facebook, namoram pela internet, enfim, se
baseiam na velocidade virtual para procurar informacdes diversas. Esse pode
ser um ponto considerado como a melhor e a pior caracteristica da internet.
Melhor pela grande liberdade de expressdo e a facilidade de

interacao/publicacdes do publico com o meio, pior pela falta de credibilidade



gue isso pode causar, ja que qualquer pessoa pode colocar no ar uma noticia

mesmo sem ter fontes seguras sobre o assunto.

Depois de ter contato com a interagdo que a internet proporciona, a
populacdo ndo conseguia se manter fiel aos meios antigos e passa a se apoiar
no mundo virtual interativo. Cansaram de apenas absorver informacdes pelo
radio, pela televisdo ou midia impressa. A internet (ainda) ndo é
completamente acessivel e portatil, mas a sua velocidade e a possibilidade de

montar a sua propria programacao.

As midias a.l. (antes da Internet — midia impressa, radio, televisédo) se
viram num beco sem saida. Era preciso se re-inventar para a atualizacdo no
mercado e se manter acessivel ao publico. A midia com a mudanca mais
dréstica talvez tenha sido a radio. Afinal, segundo Charaudeau, um género é
constituido pelo conjunto das caracteristicas de um objeto pertence. Qualquer
outro objeto tendo essas mesmas caracteristicas pertence a mesma classe. E
segundo Meditsch, que dizia que a radio seria um “Meio de comunicacdo que
transmite informacdao invisivel, em tempo real. Se nao for feito de som néo é
radio, se tiver imagem junto ndo € mais radio, se ndo emitir em tempo real (o
tempo da vida real do ouvinte e da sociedade em que esta inserido) é
fonografia, também nédo é radio”, a Web Radio ndo seria classificada como

radio, ja que:

Modelo Hertziano Modelo de radio digital na WEB

- Linguagem oral - o som é |- Linguagem oral 2> néo se da sob

captadopela pele, o timpano. Locutor | pela voz ja que agora, ha imagens,

fala diretamente para o ouvinte; icones, simbolos;




- Penetracdo -> alcance regional ou
pontos distantes entre si;

- Penetracédo - alcance mundial,

- Mobilidade = nado sao necessarios

fios ou conexdes. Portatil;

- Mobilidade -> menor, pois
ainda esta preso ao computador, mas

a conexao da internet pelo celular

esta cada vez mais acessivel,
portanto ndo demora a maior
mobilidade;

- Baixo custo - baixo custo de produc§

- Baixo custo = baixissimo custo de

producéo, manutengao e,

principalmente, na criacao da radio;

- Imediatismo = transmissdo de uma

mensagem exatamente enquanto e

- Imediatismo = se mantém no ritmo

do modelo hertziano;

- Instantaneidade - mensagem deve

ser absorvidas no momento em que

séo passadas. Ndo ha permané

- Instantaneidade - ganha um “extra”

com a possibilidade de acessar/baixar
noticias transmitidas anteriormente ao

Vivo;

- Sensorialidade - a voz causa a

criacdo de um mundo imaginario, um

didlogo mental,

- Sensorialidade -> perde-se pela

aparicdo de simbolos em meio a um

veiculo — até entdo — apenas sonoro;

- Autonomia > ndo é mais algo

coletivo e sim individual. O ouvinte
tem a impressao de que o locutor fala

exatamente com ele.

- Autonomia > mais autbnomo que
nunca, afinal & possivel ndo s6 ouvir a
hora que quiser, quase em todos 0s
lugares, mas é possivel montar a sua

propria programacao.




Porém, baseando-se em Bakhtin, a Web Radio pode sim ser classificada
como radio, ja que segundo ele, os géneros sao tipos relativamente estaveis de
enunciados que se caracterizam por aspectos relacionados ao conteudo, a
composicdo estrutural e aos tracos linglisticos e que o0s géneros estao

diretamente relacionados ao contexto e, por isso, € variavel.

Surge entdo uma nova duvida: a Web Radio pode ser considerada como
um modelo radiofénico mesmo sem a funcdo da sensorialidade (j& que a
imagem tira o foco do sentido sonoro, perde-se a parte criativa do processo)?
Ou as imagens apenas aumentam as possibilidades de interacdo e
possibilidades sensoriais (ja que as informacdes textuais/imagéticas ndo tem

funcao direta na compreenséo do que se ouve) dos ouvintes?

A internet é um espaco de liberdade absurda e, considerando tal idéia, é
dificil chegar a conclusdo exata sobre sua classificagdo. Isso fica cada vez
mais dificil quando um meio j& existente passa a utilizar também desse novo
meio. Afinal, sdo novos recursos, novo discurso (geralmente proximo a
linguagem oral, ponto que atrai a populacdo), um ambiente totalmente diferente
do que se era acostumado. Portanto o método de classificacdo dos meios a.l.
(antes da Internet) ndo conseguem captar todas as consideracées necessarias
para a classificacdo de um meio pés-fusdo da transmissdo analdgica e digital.
Um modelo antigo deve se re-inventar para se adaptar a um modelo novo, sem

que o primeiro seja descartado.

Um segundo ponto importante a ser considerado é a instantaneidade.
Agora com a busca da maior interacdo do publico com a radio, o ouvinte pode
montar a sua prépria programacdo por meio de Podcast, sistema de
armazenamento de informacgdes, noticias, musicas e afins ja transmitidas. A
radio, segundo Charaudeau é, por exeléncia, a midia da transmisséo direta e
do tempo presente. O que nao é deixado de lado pela Web Radio, j4 que toda
a transmissdo é ao vivo, porém a gravacao deste € disponibilizado para os
ouvintes. Além de dispor de locais para sugestdes/pedidos/troca de informacéo
dos préprios ouvintes/ouvintes-radialistas como chats, enquetes, féruns,
enderego para contato, “povo fala”, telefone, fax, internet, mensagem de

celular, etc.



Capitulo Il

Como criar uma Web Radio

Para o funcionamento de uma Web Radio de 24 horas no ar, é
necessario um dominio que serve para localizar e identificar conjuntos de
computadores na Internet. Além de um servidor de streaming (ou fluxo de midia
que tem como funcéo distribuir a informacdo multimidia em uma rede através
de pacotes. A tecnologia usada no Brasil para a distribuicdo desses pacotes &

o chamado DSL ou Digital Subscriber Line®).

Segundo as atuais regras para que o registro de um dominio seja
efetivado, s@o necessarios ao menos dois servidores DNS conectados a
Internet e ja configurados para o dominio que est4d sendo solicitado. Por
exemplo, uma entidade podera registrar quantos dominios quiser sob COM.BR,
ou sob IND.BR, mas, se possuir o dominio por exemplo,
BELASARTES.COM.BR, nédo podera registra-lo também em IND.BR, por se
tratar de dominios genéricos. Ja nada impede que, caso essa entidade
preencha o0s requisitos para registrar sob TV.BR, registre também o
BELASARTES.TV.BR, porque TV.BR é um dominio com restricdes proprias, as

guais ndo se adicionam as restricdes de homonimia.

Quanto melhor a qualidade do audio ou multimidia transmitido (ex. 44
khz ou 128 khz), a taxa de envio de dados aumenta (upload), por isso, a
velocidade da taxa de transferéncia de dados deve ser de acordo com a
guantidade de pessoas conectadas, ou seja, quanto mais pessoas ouvindo a
radio, maior a velocidade o servidor tera que ter. Caso a velocidade distribuida
for menor do que o numero de acessos, havera quedas de sinal

simultaneamente.

* O DLS ou Digital Subscriber Line, é uma tecnologia que fornece a transmisséo de dados
aproveitando a propria rede de telefonia que chega na maioria das residéncias do Brasil. A velocidade das
DSL variam de 128 kilobits por segundo (kbps) até 24 Mbits/s dependendo da tecnologia implementada e
oferecida aos clientes. As velocidades de upload sédo menores do que as de download para o ADSL.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Computadores
http://pt.wikipedia.org/wiki/Internet
http://pt.wikipedia.org/wiki/Domain_Name_System
http://pt.wikipedia.org/wiki/Internet
http://pt.wikipedia.org/wiki/ADSL

A taxa de transferéncia de dados baixados (download) de uma radio com
44 Khz transmite aos ouvintes mais ou menos a mesma qualidade das radios
FM. Se a transmissao for de 128 khz a qualidade é ainda maior e assim

sucessivamente.

A Web Réadio também tem sua transmissédo ao vivo, porém, ganha um
“extra” quando disponibiliza noticias e informag¢des no geral posteriormente
pelo sistema chamado de Podcast. O download do arquivo fica disponivel em
um site hospedeiro no formato mp3. Sua principal caracteristica é nao
necessitar de um servidor conectado para a transmissdo de dados
simultaneamente. Sendo assim, 0s custos diminuem significantemente,
tornando o sistema mais simples e acessivel. Com esse sistema, 0 ouvinte
pode escolher a sua programacdo de acordo com sua necessidade, nao
precisa ter que aguardar o seu programa favorito ou as muasicas de seu gosto.

Basta fazer o download do arquivo.

Os equipamentos necessarios para a implantacdo de uma Web Réadio
sdo acessiveis. Com a chegada dos recursos digitais, o tamanho dos estudios
de audio foram reduzidos, mas a base técnica € a mesma de um estudio de
radio convencional (analdgico). Utiliza-se microfones, mesa de som, monitores
de audio e computador. A grande diferenca esta em ndo necessitar de um

transmissor para a veiculacdo do material para os diversos publicos.

Os Softwares utilizados para o funcionamento da radio no sistema
operacional Windows sé&o: Sound Forge, Sonar, Live, Vegas, Pulsar. Mas
existem opgbes com programas mais simples em plataforma gratuita, como o
Audocity. Lembrando que pode-se criar Web Radio em sistemas operacionais

diferentes, como por exemplo, Linux e Mac.

O numero minimo de funcionarios para manter uma Web Radio no ar

depende da grade de programacdo que se quer veicular. Uma emissora na



Web pode ser feita com cinco pessoas em horarios alternados. Teoricamente
0s mesmos funcionarios de uma emissora comum. O que varia sdo as acbes
de acordo com o0s programas. Se pensarmos em programas com muitas
transmissdes externas, a necessidade de equipe aumenta. Mas no geral, séo
necessarios 0s cargos basicos: produtor, apresentador, editor, repoérter,
redator, etc. Também é possivel ser feita com apenas uma pessoa operando
um sistema remoto, mas nesse caso temos uma reducdo das horas de

producéo e veiculacdo de programas ao Vivo.



Capitulo IV

Programas e programacdo da Web Radio Belas Artes

Procuramos por meio de pesquisas de multipla escolha com os alunos
do Centro Universitario Belas Artes, o que fariam eles escutarem a Web Radio
de sua Universidade. Descobrimos que além de informacbes sobre novidades
do mercado, guia cultural e principalmente musica, o aluno quer mais ser
ouvido do que ouvir, quer a possibilidade de divulgar seu trabalho num

ambiente comum e vinculado no ambiente onde estuda

Baseado nessas pesquisas, criamos algumas propostas de programas
para Web Radio Belas Artes, focando o principal interesse de alunos e mestres
do Centro Universitario Belas Artes. Procuramos melhores formas de interacao,
desde informacg0Oes de transito (inclusive sobre as estacdes de metrd, pontos de
Onibus por perto) até dicas e novidades da parte administrativa como

matriculas, novidades da biblioteca, etc.

Todas essas propostas de programas sao apenas uma simulacgéo, pois o
objetivo verdadeiro seria que o0s proprios alunos trouxessem suas idéias.
Nesse caso nossa intencdo é mostrar uma estrutura de simulacdo de uma
grade de programacdo através de nossas pesquisas. Alguns programas até
foram produzidos como “MUSICA TEM HISTORIA” e “LUZ, CAMERA, SOM”
para sentir e perceber o tempo e a dificuldade que levaria para um aluno
produzir um programa diariamente, e assim percebemos que leva-se em torno
de uma a duas horas para ser produzido, € claro somente a gravacao e edicao

pois 0 texto e as musicas teriam que ser escritos e selecionados antes.

Dentro dessas propostas, como foi dito anteriormente ndo podemos
negar a presenca fundamental da musica, entdo em praticamente todos o0s
programas propostos, integramos a musica, para que o ritmo fique mais
dindmico e descontraido, que ocorra tudo de forma organica e natural para o

ambiente académico.



Contando com esses estudos de tempo da producdo, determinamos
uma programacao que se mantém 24 horas no ar, assim em relacdo as nossas
propostas, 0s programas ao todo séo de 12 horas, sendo assim reprisadas nas
préximas 12 horas em ordens alternadas. Contando com tempos 0ciosos por
falta de equipes ou outros motivos, criamos os topicos 11 e 12 como uma

forma de estratégia para preencher os espacos vazios.

PROGRAMAS

1 - NOS BASTIDORES DA MAGNA (Entrevistas)

Proposta: Programa de entrevistas com palestrantes convidados das

aulas magnas ocorridas na Belas Artes.

Programa: Sao entrevistas conduzidas por um apresentador, levantando
aspectos e dicas pessoais sobre 0 mercado que o entrevistado domina. Indo
além do que ocorreu na palestra, como um bate papo nos bastidores.

Objetivo: Fortificar e reformular as informacdes da palestra ocorrida, uma
continuidade do que foi a aula magna, para alunos que tem o interesse de se
aprofundar mais nas informacdes da personalidade entrevistada, de uma forma

leve e descontraida.

Tempo: 30 min.

2 — NA B.A. SO TEM DOIDAO (radio arte)
Proposta: Programa de radio arte, producdes de alunos da Belas Artes.

Programa: Visa aspectos poéticos e experimentais, impressdes artisticas
de livre criagdo. Conduzida por um apresentador somente de forma informativa

aos criadores das obras, alunos da instituigéo.



Objetivo: Ampliar e incentivar producfes experimentais no radio. Propor
novas leituras para o formato radiofénico de uma forma interativa, como um

sarau entre amigos.

Tempo: 30 min.

3 — CORRE ATRAS (Musica e nformag&o)

Proposta: Programa de musica e informacdo sobre estagios e cursos

livres que ocorrem na Belas Artes.

Programa: Através de uma programac¢do musical um locutor leva aos

ouvintes dicas e novidades de propostas e oportunidades de estagios e cursos.

Objetivo: Reforcar e informar de uma forma descontraida. Entre
musicas, informacdes para quem espera ou ndo esperava encontrar uma boa

oportunidade de emprego ou de especializacdes de seu interesse.

Tempo: 1 hora.

4- VOU TE CONTAR, VIU? (Humor)
Proposta: Programa de mini crénicas sobre situa¢des cotidianas.

Programa: Conduzida por dois ou trés locutores apresentam mini
cronicas produzidas por alunos sempre de forma divertida com sétiras e

piadas.

Objetivo: Resgatar o humor radiofénico de uma forma contemporéanea e
jovem, interagindo com a comédia de um nivel inteligente, sempre se baseando

no cotidiano das pessoas.

Tempo: 30 min.



5- MUSICA TEM HISTORIA (Musica e informagcéo)

Proposta: Programa musical e informativo sobre astros da musica,

contando historias e curiosidades sobre as musicas e seus idolos.

Programa: Um locutor conduz uma grade musical, onde cada faixa &
contada historias sobre as musicas e seus astros, como ela foi feita, em que

momento histoérico e cultural ela foi produzida.

Objetivo: Informar e criar links entre as musicas e seu criadores,
levantando curiosidades e ampliando o contexto histérico e cultural da musica
tocada na radio, uma forma dos ouvintes escutarem musica e saberem um

pouco mais das histérias relacionadas a ela.

Tempo: 30 min.

6- LUZ, CAMERA, SOM (Musica e Informacéao)
Proposta: Programa musical e informativo sobre diretores de cinema.

Programa: Cada programa um diretor de cinema serd o assunto do dia,
trilhas sonoras de seus principais filmes séo tocadas e comentadas por um

locutor.

Objetivo: Através de trilhas sonoras de filmes, aproximar o ouvinte do
mundo do cinema, informando caracteristicas e estilos proprios do diretor,

breves sinopses e muitas curiosidades sobre cenas e filmes.

Tempo: 30 min.

7- FACU NO AR (Noticias, musica, informacgao)
Proposta: Programa musical com noticias do dia.

Programa: Entre uma programacdo musical, dois locutores informam
noticias do dia como transito, metrd, trém, O6nibus, dicas culturais, novidades

politicas, anuncios, etc.



Objetivo: Informar e atualizar noticias do dia, em relacdo ao cotidiano do
universitario, focando sempre informagdes que ajudariam o estudante no seu

diario ritmo académico de alguma maneira.

Tempo: 1 hora e 30 min.

8- B.A.BA DA B.A. (informagé&o)

Proposta: Programa informativo sobre assuntos historicos e atualidades
do Centro Universitario Belas Artes.

Programa: Um locutor informa sobre novidades académicas, histérias da
instituicdo, noticias da secretaria e biblioteca, entre outros.

Objetivo: Informar e aproximar alunos, mestres e a administracao
académica através de notas informativas, para fortificar e interar noticias a

todos que convivem no ambiente académico.

Tempo: 10 min. 6 partes por dia = 1 hora.

9 — DIRETO DA COLMEIA (Musica, informac&o)

Proposta: Programacdes musicais, informacdes sobre eventos, jogos e

promocdes, promovidos pela Atlética Belas Artes.

Programa: Locutores e organizadores da Atlética noticiam informacdes

entre uma programacao musical.

Objetivo: Reforgar o contato e informagdes com os alunos participantes

e interessados as praticas da Atlética Belas Artes.

Tempo: 1 hora.

10 — ENSAIO DE GARAGE (Musica e informacéo)

Proposta: Divulgacdo de bandas formadas por alunos da Belas Artes.



Programa: Musicas independentes formam uma grade diaria musical,
onde um locutor conta informacdes sobre a banda ou os musicos exibidos no

programa.

Objetivo: Incentivar e divulgar a interagdo dos alunos, -criando
oportunidades de poderem exibir seus trabalhos musicais na Web Radio Belas

Artes.

Tempo: 1 hora.

11 - PALESTRAS
Palestras gravadas, ocorridas na Belas Artes.
Tempo: 2 horas

12 — MUSICAS
Para preencher espacos ociosos da programagcao.

Tempo: 2 horas

PEQUENOS ELEMENTOS DA WEB RADIO BELAS ARTES

SPOTS PROMOCIONAIS
Café B.A, Cine Clube, MUBA, BIBLIOTECA.

VINHETAS
WEB RADIO BELAS ARTES, HORAS (de 5 a 6 vinhetas diferenciadas).



Conclusao

Depois de tnato pesquisar e discutir com alunos e membros da
instituicdo, percebemos que a vontade de montar uma Web Radio Universitaria
€ comum e, além disso, muito possivel, considerando o nimero de pessoas
interessadas no projeto. O incentivo a producdo de novos
programas/programetes de radio de alunos do Centro Universitario Belas Artes
para a internet € fundamental para a fluidez e estabilidade da Web Radio Belas

Artes.
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