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RESUMO  
 

Esta pesquisa se propôs a estudar a maneira como a publicidade midiática se dispõe a 

cooptar aspectos do movimento feminista e tem, como principal objetivo, entender os 

impactos sobre o feminismo resultantes dessa ação. Como principal meio para este fim 

utilizamos a análise de materiais publicitários e leitura de livros e textos.  
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