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RESUMO

A pesquisa tem como objetivo entender a conexao do publico das periferias paulistas
com a marca Lacoste, procurando compreender a relacédo estabelecida entre uma marca
de elite, com o publico periférico de Sdo Paulo. Para isso foram utilizados artigos, textos,
masicas, livros e sites que comprovam a proximidade desse publico com a Lacoste,
mesmo a marca nao tendo essa intencdo, tendo que se adaptar ao publico Brasileiro.
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