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“Ndo se pode ser o polo e o equador ao mesmo tempo.”
Vincent Van Gogh
RESUMO
O objetivo deste artigo € discutir os processos e procedimentos para a realizacdo da obra
audiovisual e sua convivéncia nos meios artisticos e de comunicacdo. Existem
caracteristicas proprias na obra audiovisual para diferentes meios? Quais suas
especificidades? Para responder questdes como essas, definiu-se conceitos bésicos de
Comunicagdo e Artes para identificar suas convergéncias e estabelecer o caminho que

percorre o processo criativo de producdo da obra audiovisual.
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ABSTRACT

The aim of this article is to discuss processes and procedures for the audiovisual work
and its relations with the artistic and commucations means. Are there any specific
features for audio-visual pieces in different media? What are those specificities? In
order to aswer these questions, there were defined some basic concepts to identify their
convergence and also establish the path through out the creative process of the audio-

visual production.

Keywords: Arts. Audio-visual. Communications. Convergence.



Este artigo ¢ um produto da pesquisa de mestrado apresentada em 2007, no Instituto de
Artes da Unesp, intitulada “Ipsis video litteris: processos e procedimentos artisticos da
escrita na televisao — Videografia”, que trata do uso da linguagem videogrifica em
obras audiovisuais, um dos temas do curso de “Cinema, Video e TV: estética da
imagem em movimento” do programa de Pds-Graduacdo do Centro Universitario Belas

Artes de Sao Paulo.

O objetivo € discutir quais os caminhos percorridos no processo criativo na realizagao
de uma obra audiovisual, a partir da definicdo de alguns conceitos basicos,
estabelecendo um didlogo entre Comunicacdo e Artes, inserindo a linguagem
Audiovisual neste universo dos sentidos e percep¢des, além de reforcar ndo s6 a
importancia da obra audiovisual, mas também a responsabilidade de quem realiza esse
produto de comunicacdo, que deixa de ser um trabalho autoral para ser compartilhado

pela audiéncia de um Meio de Comunicagdo.

Por meio da leitura visual de um esquema de Vilém Flusser, inserimos a obra
audiovisual como linguagem no universo da Comunicacdo, e estabelecemos alguns
critérios de como e quando essa obra se aproxima de um objeto de Arte. Esse serd o
caminho a ser percorrido ao longo deste artigo a fim de esclarecer a importancia
pedagdgica e a responsabilidade educativa que uma obra audiovisual adquire desde o
momento em que é produzida e veiculada num meio de comunicacdo de qualquer

origem, digital ou convencional.

1. COMUNICAR = TORNAR COMUM

O ato de comunicar € um elemento social e estd diretamente ligado, a0 mesmo tempo,
com os termos ‘multiplicagdo’ e ‘divisao’, ou seja, ao se dividir determinado
conhecimento, partilhando-o com a comunidade, multiplica-se o nimero de pessoas
detentores daquele conhecimento. Estd também relacionado a dois objetivos bdésicos:
perpetuar (a) e informar (b). Quando o homem deixa sua marca ele deixa sua presencga,
registrando algo feito por ele ou por onde esteve (a) e essa marca contém a intengao de
expressar um sentimento ou comunicar algo (b). “A comunicacdo humana ¢ um

processo artificial. Baseia-se em artificios, descobertas, ferramentas e instrumentos, a



saber, em simbolos organizados em c6digos. Os homens comunicam-se uns com 0s
outros de uma maneira ndo “natural”: na fala ndo sdo produzidos sons naturais, como,
por exemplo, no canto dos passaros, e a escrita ndo é um gesto natural como a danca das
abelhas. Por isso a teoria da comunicacdo nao € uma ci€ncia natural, mas pertence
aquelas disciplinas relacionadas com os aspectos ndo naturais do homem, que ja foram
conhecidas como “ciéncias do espirito” (Geisteswissenschaften). A denominagdo
americana “humanities” expressa melhor a condi¢do dessas disciplinas. Ela indica na

verdade que o homem ¢ um animal nao natural.” (FLUSSER, p.89)

Ainda segundo o autor, na andlise do relacionamento humano os aspectos naturais do
homem ficam restritos as “formas da comunicag¢do mais originais e fundamentais. Mas
elas ndo caracterizam a comunica¢do humana, e sdo amplamente influenciadas pelos

artificios, sdo ‘influenciadas pela cultura’.” (idem, p.90).

Desenhos rupestres de 10 mil anos comprovam que, no Brasil, em Carnatiba das Antas,
regido do drido Serid6, no Rio Grande do Norte (Figura 1), os homens j4 esperavam
deixar seu legado através de pinturas, comunicando um evento ou expressando um
sentimento, numa época em que os agrupamentos humanos aumentavam e comegava a
vida em sociedade. Sao sinais de que o conceito de comunicacdo baseada em perpetuar

(a) e informar (b) estdo presentes desde antes da existéncia da escrita’.

Fazendo uma primeira andlise, podemos dizer que desde as cavernas ji existia uma
“alfabetizacdo visual” e o homem ja se comunicava através de codigos visuais. Ha
muitas conjecturas e poucas informacdes precisas sobre esses desenhos, mas mesmo
que nem todos os individuos pudessem produzir tais imagens, € mesmo que elas
tivessem um carater mégicoz, ndo seria erroneo dizer que elas eram compreendidas por

todos e que, portanto, havia comunicacao visual.

' Os primeiros registros do que se pode considerar formas de escrita sdo as plaquetas de barro do templo
da cidade de Uruk, que datam de 6.000 anos. O alfabeto latino s6 vai aparecer em 700 a.C. (HORCADES,
2004)

* Para Ernst Gombrich, as pinturas rupestres encontradas em Lascaux, Franga, ja eram um indicio da
crenga no poder das imagens. “Parece que esses cagadores primitivos imaginavam que, se fizessem uma
imagem da sua presa — e até a espicagassem com suas langas e machados de pedra -, os animais
verdadeiro também sucumbiriam a seu poder”. (GOMBRICH, 1999, p.42)



Figura 1: Pintura rupestre da regido do Serido, RN. Foto de Joao Correia Filho

2. “COMO O HOMEM DECIDE PRODUZIR INFORMACOES E COMO ELAS
DEVEM SER PRESERVADAS”?

Essa foi a pergunta formulada por Vilém Flusser no seu livro “O Mundo Codificado”,
no capitulo “O que é Comunica¢ao?”, quando abarcava “a aquisi¢do e 0 armazenamento
de informagdes”, entendendo que a produgdo de informacdo se da quando “os homens
trocam diferentes informacdes disponiveis na esperanca de sintetizar uma nova
informagdo” e que essa informagao se preserva sendo compartilhada.

A partir de sua resposta esquematizada, reproduzimos (Figura 2) através de uma

representacio gréfica as formas de comunicacdo que respondem a questao.
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formas de comunicacao pode existir sem a outra” ¢ “a diferenca entre as duas formas ¢
uma questdo de ‘distancia’ da observacdao” (FLUSSER, p.97), mas fica claro que a
maior diferenga entre o “discurso” e o “didlogo” estd na postura da audiéncia, ou seja,
na comunicacdo dialdgica, o fruidor € figura ativa no processo, diferente da passividade

do fruidor na comunicacao discursiva.

Num didlogo, a comunicagdo € baseada no pré-entendimento dos conceitos
transmitidos, ou seja, o repertério do autor € passado através da obra indo de encontro a
audiéncia, que participa de maneira ativa nesse processo e assimila ou ndo essa
mensagem dependendo de um mesmo repertério. Nao havendo referéncias para
comparacdes, abrem-se lacunas de conhecimentos, que sdo logo preenchidas pela
informacdo transmitida através da comunicacdo discursiva, preservando essa
informagdo, compartilhando-a, independentemente da exatidao de conceitos.

Quando falamos de ‘postura da audiéncia’ e de sua ‘participacdo ativa’ nesse didlogo,
fica clara a necessidade de se estar aberto a novas informagdes a fim de enriquecer o

repertério de referéncias como forma de aumentar o dominio da linguagem.’

3 . A
Desenvolver o uso da linguagem e despertar da consciéncia visual foram temas de uma reportagem de
Patricia Patricio, na revista Continuum, onde indica que a constru¢do do olhar se da através da expansdo

do repertério proprio e pessoal.



OBRA AUDIOVISUAL FRUIDOR

Figura 3 - Sintese visual do “Esquema Flusser” incluindo a obra audiovisual e fruidor/audiéncia
nessa leitura.

A figura acima € uma interpretagdo do esquema de Flusser, inserindo a obra audiovisual
numa ponta de cada processo de comunicagdo e o fruidor na outra, o que inscreve a
linguagem audiovisual como objeto de Comunicagdo (Figura 3), e permite uma primeira
conclusdo: a obra audiovisual pode ser um produto de comunicacao dialégica.

Se a obra audiovisual € comunicacdo e esta uma necessidade do homem, cabe aqui a
reflexdo de como cada individuo, ou melhor, cada cidaddo, pode exercer seu papel de
fruidor e ndo ser apenas o expectador. O caminho de transformacio do expectador em
fruidor passa necessariamente pela educacdo para a midia, ou melhor, o individuo que
assiste a uma obra audiovisual deve deter pelo menos os conhecimentos basicos de
como e porque tal obra é concebida para exercer sua participagdo no processo

comunicativo.

3. ARTE = ars, artis

Se procurarmos na raiz de sua origem latina, a palavra Arte tem seu significado
relacionado com o intelectual (criatividade/percep¢do) e o préatico (realiza¢do), pois
“significa saber, oficio, profissdo, habilidade, dom e talento. Ela aparece no verbo
articular, que € o mesmo que juntar, reunir as partes. Assim, arte € qualquer trabalho
que associe varios elementos, de forma nova e criativa, supondo a criagdo de sensacoes
e de estados de espirito de carater estético, carregados de vivéncia pessoal. O trabalho

humano ¢ arte porque cria algo novo.” (ALVAREZ e BARRACA, p.11)



A arte sempre teve sua relagdo com o trabalho, tendo como ponto de comum em sua
histéria a criatividade humana. Para exemplificar melhor essa relacdo, Denise Alvarez e
Renato Barraca citam a divisdo do trabalho em Roma, que deixava clara essa
congruéncia: artes liberais, englobavam as profissdes exercidas por homens livres —
musicos, poetas, médicos; oficios, designavam trabalhos dos escravos; e artesaos, os

escravos mais habilidosos e criativos.

Dessa forma, temos a Arte como representacdo através de formas sensoriais, com
interpretacdes que vao depender de associacdes subjetivas e defini¢cdes intuitivas; e a
Linguagem audiovisual como representacdo verbal e conceitual, que é uma maneira
organizada e difundida através de uma sistematizacio de elementos que visa representar
algo e/ou transmitir algum conceito, logo arte e linguagem s3o processos
representativos. Os codigos da linguagem audiovisual permitem a denotacao,

remetendo-nos a realidade, e a conotacao, evocando a nossa percepcao e interpretacao.

As historias da Escrita, da Pintura, da Fotografia, do Cinema, do Rédio e da Televisao
estdo relacionadas uma com a outra, adquirindo e transferindo caracteristicas umas para
as outras conforme a época de surgimento de cada invencdo, de acordo com a

tecnologia disponivel naquele momento histdrico.

Cada linguagem artistica tem seu c6digo proprio, portanto 0 mesmo vai ocorrer com a
linguagem audiovisual: a obra terd caracteristicas diferentes em cada meio de
comunica¢do em que for produzida e veiculada. A obra audiovisual é desenvolvida de
acordo com a técnica adequada ao meio: formato de imagem, cores, composi¢do dos
elementos que compdem a imagem e sua propor¢do devem seguir padroes determinados
pelo veiculo (televisdo, internet, celular), ou receber adaptacdes na transposicdo de um

meio para o outro.

A linguagem audiovisual é um sistema de signos em desenvolvimento que tem a sua
func¢do de comunicar facilitada por atingir varios niveis da linguagem, por ser ‘falada’

através do som (AUDIO) e ‘escrita’ através da representagdo visual (VIDEO).

Uma mesma obra audiovisual pode ser arte quando o autor tem a intengdo de se

apropriar do meio e suas possibilidades para a sua criagdo, e objeto de comunicagdo, ao



transmitir uma determinada informacdo ao espectador, o que nos leva a concluir que

existe uma convergéncia entre arte € comunicacao na obra audiovisual.

4. QUAIS AS TENDENCIAS ATUAIS DOS MEIOS?

Ap6s devidamente inserida como objeto de Arte e como elemento de linguagem de
Comunicacdo, a obra audiovisual requer uma sintese para se apresentar diante desse
momento histérico em que as Novas Tecnologias estdo presentes, para desenhar o
caminho futuro a ser seguido e indicar suas tendéncias. A figura a seguir (figura 4)
representa essa reflexdo sobre a producdo da obra audiovisual como fruto de um ato

criativo que visa transmitir uma informacao através de um meio qualquer.

ENTRADA  peocebimentos  SAIDAS
Figura 4 — Sintese visual do processo de realizacio da Obra Audiovisual.

Na Entrada do processo encontram-se as diversas possibilidades de midias disponiveis
como portadores das informagdes visuais e sonoras, tanto digital quanto convencional,

provenientes dos diferentes meios.

Os Processos e Procedimentos representam desde a idéia do projeto, que é a parte
criativa e intelectual do trabalho, passando pelas ferramentas de produgdo, até a
conclusdo do processo produtivo; ou seja, € o sistema de trabalho na sua totalidade, do

comeco ao fim das etapas de desenvolvimento da obra audiovisual.



A Saida do processo de produgdo audiovisual vai determinar os procedimentos
utilizados para o desenvolvimento da obra audiovisual, nela serdo determinadas

caracteristicas proprias de cada meio.

Figura 5 — Algumas das midias possiveis para producao audiovisual.

Tanto na Entrada de informacdes disponiveis (importagdo/alimentagdo), quanto na
Saida da informacdo processada (exportacdo), as midias podem variar de formatos ou
linguagens, convencional ou digital, dudio e/ou video, estitico ou com movimento

(Figura 5).

Diante de tantas possibilidades, o processo de producdo de uma obra audiovisual se
expande, indo da ponta além dos procedimentos técnicos para reunir as informagdes da
Entrada até a outra ponta da Saida, que determinard configuragcdes da obra que
influenciam todo o processo. Tomando como exemplo a produgdo de um video a ser
veiculado em aparelhos de telefonia celular: € necessdrio levar em conta seu formato e
definicao de imagem. Do ponto de vista técnico, uma imagem gerada para veiculacdo
em TV, por exemplo, podera sofrer distor¢cdes e ndo ser percebida da mesma forma na
tela de um telefone celular.

“Convergir ndo significa identificar-se. Significa, isto sim, tomar rumos que, ndo
obstante as diferencas, dirijam-se para a ocupagdo de territérios comuns, nos quais as

diferencas se rogcam sem perder seus contornos proprios” (SANTAELLA, p.7), afirma



Santaella aprofundando a discussdo sobre a linguagem dos meios e a convergéncia das
comunicacdes e as artes, permitindo estabelecer um paralelo nas questdes tedrica e
pratica, pois se pela linguagem € possivel identificar caracteristicas proprias de cada
meios de comunicagdo e artistico, também é possivel através de caracteristicas técnicas
identificar para qual meio a obra audiovisual é destinada.

Entdo, para o inicio de todo o ciclo produtivo, faz-se necessario saber em qual meio a
obra audiovisual serd inserida, onde essa obra serd exibida e como ela serd veiculada,
para definir a configuracio dos critérios de processos e procedimentos e determinar suas

caracteristica, o que nos faz concluir que O FIM E O COMECO DE TUDO.
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