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RESUMO

A pesquisa a seguir tem como propasito estudar a ciéncia por tras do consumo, comparando o
atual modelo de comportamento com 0s anteriores, pensando em como 0 surgimento das
midias sociais o afetaram, principalmente por meio da plataforma TikTok. O estudo tem como
base livros e artigos que abordam o assunto, além de pesquisas de mercados com
consumidores, buscando assim, uma ferramenta mais eficaz para futuras propagandas e
facilitando a conexdo entre o publicitario e o publico em potencial. Ademais, apresenta a
conexdo e diferengas entre os antigos modelos de consumo com os atuais, salientando onde as

midias sociais fizeram suas interferéncias.
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