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RESUMO 

 Este artigo denota a relação entre o conteúdo de pesquisa histórico-social sobre moda 

com o desenvolvimento de produtos e coleções de luxo como fator de diferenciação de marca, 

assim como perpassa eventos relevantes ao surgimento do sistema de moda e acontecimentos 

históricos-sociais que propiciaram a valorização do produto e mercado de luxo. E por fim, 

compreende a aplicação de tais preceitos em uma mini-coleção. 
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