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RESUMO

Este projeto de pesquisa tem como objetivo mapear praticas de consumo ligadas ao
mercado publicitario de América Latina, tomando como referéncia trés fatores
interdisciplinares: influéncias culturais, classe social e situagdes contextuais relativas
ao fendbmeno da globalizagcdo. A problematizacdo da pesquisa surge do influxo
estadunidense que imp6e um modo de ser customizado de tais praticas de consumo.
Cabe assim a questdo: este apelo favorece as representagdes das verdadeiras
necessidades, demandas e desejos do publico da América Latina, incluindo o
conglomerado brasileiro? A hipétese aqui apresentada valida uma discussdo a
respeito tanto do comportamento do consumidor quanto de reivindicar praticas
autoctones de consumo expressas pela publicidade local. Justifica-se o escopo deste
trabalho no imperativo da abertura ao didlogo interdisciplinar e as proje¢des da
pesquisa no ambito académico. De—pressupostos—formuladesDos pressupostos
formulados pelas teorias que embasam o comportamento do consumidor contidas nas
obras de Roberto P. Meireles e Michael R. Salom&o como referenciais tedricos. Os
procedimentos metodolégicos usados, analisam a penetragdo de campanhas
publicitarias sob as categorias do apelo, conceito e representagdo da audiéncia.
Portanto, a estrutura deste artigo apresenta num primeiro momento o carater
interdisciplinar da abordagem do tema, os fatores socioculturais no comportamento
do consumidor na América Latina e as influéncias contextuais do mercado publicitario,
abrindo-se na ultima parte ao dialogo e as projegdes da pesquisa em curso.
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Comentado [JM1]: Acho que ndo seja um desafio, mas,
realmente uma questdo de gerar valor (potencializar) é mais
para esse sentido de uma boa adaptagdo.

Comentado [JM2]: Sugestdo “COMPORTAMENTO DO
CONSUMIDOR E PRATICAS DE CONSUMO: ADAPTAGAO DA
ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA A AMERICA LATINA

Comentado [JM3]: Mandei no e-mail mas acho que o foco
deve ser no marketing visto que o marketing orienta a patria
publicitdrio no sentido de segmentagdo que é exatamente o
que fazemos aqui.







