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Resumo 

O presente artigo tem como objetivo entender as causas da migração do sucesso do filme Barbie 

para a moda resultando na tendência Barbiecore. Para isso, analisamos os hábitos de consumo 

de moda das gerações Y e Z durante e após a pandemia de Covid-19, do papel da nostalgia no 

mundo pós-pandêmico, das passarelas de moda, do poder do fã como divulgador voluntário e 

da relação e da influência da boneca Barbie com a moda. O estudo foi feito a partir de pesquisas 

bibliográficas e documentais, tanto qualitativas quanto quantitativas.  
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