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BRAND SENSE A CONSTRUCAO DE MARCAS COM BASE NO
CINCO SENTIDOS DO CONSUMIDOR

Um estudo de caso sobre a loja de semijoias Shop Enjoy

Orientanda: SILVA, Dalila Alves Oliveira
Orientador: GONCALVES, Ricardo Basilio

RESUMO

Este artigo apresenta um estudo de caso da marca Enjoy, uma empresa atuante no mercado de
acessorios, com foco na analise dos impactos positivos decorrentes da aplicacdo de estratégias
de marketing e branding sensorial. O estudo se dedica a analisar a trajetéria de uma marca
nacional e emergente no setor de semijoias, focando especificamente nos efeitos positivos
derivados da adocdo de estratégias de marketing e branding sensorial. O objetivo é explorar de
que maneira a aplicacdo dessas abordagens pode impactar positivamente a percepcdo do

consumidor e a posi¢do da marca no mercado.
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