


SELAS ¢/A
ARTES

LEGENDA

Bl VMicrodreo Livero Bodaré/sao Bento

Microdrea Sé N
¢ A
- Microcrea XV de Novembro/Boa Vista 7
/ - Microérea S@o Francisco ;
(\ b rJ 22 2 I ok

¢ Alianca Pelo Centro Historico a0 VNG o Centro-Doplo.Teenko Mcroereas @0 T30 “uzno







Pontos Fontes

Pontos Fraces

E o centro de S&o Paulo;

Tem muitos lugares como museus,
pragas, parques, teatro, mercados entre
outros;

E um lugar muito importante para a
cultura;

Tem metro e dnibus de facil acesso;

Sujeira;

Falta comércio, lojas etc.
Inseguranca e assaltos;
Falta de policiamento;
Consumo de drogas;

A imagem que se tem do centro;

COrontunidades

Ameagas

Atrair turismo para os lugares culturais;
Atrair pessoas para morar naquela regiao;
Atrair comércio para a culinaria brasileira e

para as lojas e estabelecimentos que tem
por l&;
Ajuda as pessoas que consomem drogas
e as que nao tem onde morar;

Pessoas que nao tem onde morar
gue ficam 13;
Cracolandia que fica por I3;

BELAS
ARTES

Os estudantes foram
convidados a realizar
uma analise SWOT do
centro em relacao ao seu
posicionamento como
ponto turistico da cidade.
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Viva o Centro®

Sao Paulo

Curadoria e orientacdo dos projetos: Profa. Dra. Anna Beatriz Cautela.






For;as

R to da A Habitat Brasil é uma
da e bem estabelecida no p

do hcbn'aqﬁo adequada.

Parcerias estratégicas: A izagéio possui parcerias

sélidas com empresas, governos locais e outras

organizagdes néo gover tais, o que fortalece sua
pacidade de i projetos e alcangar seus

objetivos.

Experiéncia técnica: A Habitat Brasil possui uma

equipe experiente e especuallzoda capaz de fornecer
luges de habitagé d. dae

Redes de voll ios: A or conta com uma

ampla rede de voluntdrios dedicados, o que permite a

realizagéio de projetos em vdrias comunidades.

Ameacas

Concorréncia de outras organizagdes: Outras
organizacbes ndo governamentais e até
mesmo o setor privado podem estar
envolvidos em iniciativas semelhantes, o que
pode representar uma competicGo por
recursos e atencdo.

Mudangas politicas e econémicas: Mudangas
nas politicas governamentais ou
instabilidade econémica podem afetar o
financiamento e o apoio disponiveis para a
Habitat Brasil.

S

T

Fraquezas

+ Dependéncia de recursos financeiros: A Habitat Brasil

pode enfrentar dificuldades em obter recursos
financeiros suficientes para financiar seus projetos e
programas.

« Restricdes geogrdficas: A atuagéo da organizagéio

O

pode ser limitada a determinadas regides geogrdficas,
o que pode restringir seu alcance e impacto.

W

Oportunidades

G + i & blica: O I
pelo questd da di d tad.

quada tem o
que pode levar a um maior apoio e envolvimento com
as iniciativas da Habitat Brasil.
Parcerias com o setor privado: A organizagéo pode
explorar parcerias com empresas privadas para buscar
financiamento e recursos adicionais para seus projetos.
Inovagdio tecnolégica: A tecnologia estd luind
v ) 4 e 9 opor (=X pa'u A, 1.
liicnesti doras e efi em t de custos
poru a construgéio de moradias adequadas.

RTES

Os estudantes foram
convidados a realizar
uma analise SWOT da
regiao central em relacao
a0 seu posicionamento
como ponto turistico da
cidade.

Viva o Centro®

Sao Paulo

Curadoria e orientacdo dos projetos: Profa. Dra. Anna Beatriz Cautela.






Pontos Fortes

* Missao clara e proposito significativo.
* Rede de parcerias estabelecida.

* Equipe qualificada

Ameacas

Mudancas politicas: Politicas desfavoraveis
ou alteracoes na legislacao podem dificultar
a implementacao de suas iniciativas e
programas

A presenca de outras organizacoes que
trabalham em areas semelhantes pode
representar uma ameaca a captacao de
recursos necessarios

Fraquezas

o Parte financeira, € uma instituicao
sem fins lucrativos, sem recursos
financeiros proprios

* A capacidade de expandir seus
programas e iniciativas pode ser
limitada devido a recursos limitados

Oportunidades

* Explorar o uso de midias sociais,
plataformas online, promover a
conscientizagao e engajar o publico.

* Colaboracao internacional: Buscar
trocas de conhecimentos com
organizacoes e iniciativas internacionais
que trabalham em questées relacionadas
aos direitos das criancas

BELAS
ARTES

Os estudantes foram
convidados a realizar
uma analise SWOT do
centro em relacao ao seu
posicionamento como
ponto turistico da cidade.

Viva o Centro®

Sao Paulo

Curadoria e orientacdo dos projetos: Profa. Dra. Anna Beatriz Cautela.






AMBIENTE
INTERNO

PLANO DE
ACAO

ESCOLHA
O SEU CLIENTE

AMBIENTE
EXTERNO

Os estudantes foram
convidados a pensar
estratégias
comunicacionais e
acoes que pudessem
engajar e beneficiar as
pessoas que vivem,
trabalham

ou frequentam o
centro da cidade de
Sao Paulo.



Analise e estratégia

Andlise Interna: Anilise Externa:

Bem engajado e Muito sujeita a influéncias gf)vern.amentals
: et que podem afetar eventos, financiamentos,
diversificado, g
aco etc.

também conta com
fortes apoiadores o o
330CLACA0
l :
°
Yiva o Centro

Fundada em 1991, em S&o Paulo, chega com o intuito
desenvolvimento e revitalizagdo da Area Central da cidade

aadiull

=) Conteldo educativo
informativo nas redes sociais
Estratégia

Fortalecimento
da presenca digital

@ Divulgagédo de eventos culturais

@ Parcerias estratégicas com

influencers digitais para se tornar
referéncia em atividades culturais no
centro de SGo Paulo

Aproveitar a oportunidade de crescimento do uso da internet e redes socials para
ampliar a presenca digital da instituigao, divuigando suas agoes e eventos,
criando camp: para o Interaggo
com o pablico.

r@ /L
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Viva o Centro®

Sko Packe

APRESENTANDO AS MINHAS

ESTRATEGIAS

/li (I; ng OS DE

COMO UMA ORCANIZA(:Z\O SEM FINS LUCRATIVOS, A
ASSOCIAQAO PODE NAO TER UMA EQUIPE DE VENDAS
DEDICADA, O QUE PODE DIFICULTAR A OBTENQAO DE
DOA(;OES E RECURSOS FINANCEIROS, PORTANTO,
TREINA-LOS COM BASE NA DISPONIBILIDADE DE
RECURSOS DE CONHECIMENTO ILIMITADO, VISANDO BOA
DESEMPENHO. ALEM DISSO, PLANEJARMOS MELHOR A
FORMA QUE NOS APRESENTAMOS E COMO NOSSA
VISIBILIDADE ESTA SENDO AFETADA PELA AUSENCIA DE

UM DOMINIO PROPRIO NA INTERNET, E A GESTAO DE
IMPREVISTOS ADEQUADA.

VISIBILIDADE

Criar um ambiente virtual com uma
usabilidade funcional e adequada para que
nossos projetos sejam melhores diculgados.

TREINAMENTO

Desenvolver e treinar nossa equipe para
que estejam melhores preparadas
visnado bom desempenho.

PLANEJAMENTO

Nos adaptarmos de maneira mais
acomodaticia, que nos permita passar por
situagbes de transtornos e imprevistos
mais confortavelmente.




Campanhas e wireframe

POST NAS REDES.

A ideia que os posts nas redes sociais sejam além de conscientes
e estimulante ao publico, direcione o publico para os canais e

pontos de doagoes.

i
FEED INSTAGRAM

Também como parte da identidade visual do
projeto, vamos sempre utilizar as imagens da
regiao foco, o centro de Sao Paulo.

POSTS PARA ENGAJAR JUNTO AS PLATAFOR

REDES SOCIAIS

QY
MELHORES

MUSEUS NO
CENTRO DE SP

)2 VIVA O CENTRO
fde @Vivaoentro

#SdoPaulo #CentrodeSaoPaulo
#VivaoCentro

Qso 17 2000 Q) 450k

Exemplos Posts Facebook e Instagram

n
N N T

ARRAIA DO

CENTRO

VENHA PARTICIPAR D
NOSSA FESTA JUNINAI

20 0E JUNKO s
AP 085 141

o s

X
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VA0 CENTRO

J

LOGO com fonte mais jovem dentro do circulo fazendo
alus@o ao movimento do Centro de Séo Paulo, que
nunca para, € a descoberta pelo publico-alvo mais jovem
dessa parte da cidade também gera movimento.

Blogueira mineira que se mudou para S&o Paulo a pouco tempo e
que esta descobrindo a cidade através de pontos turisticos ndo
tradicionais. Com seu olhar curioso de recém chegada a Sao
Paulo, pode mostrar através de um viog no YOUTUBE o que ha
de mais cool a se fazer no centro da cidade incentivando o
publico-alvo a consumi-o.

Curadoria e orientagdo dos projetos: Prof. Dr. Marcos Giannotti/ Prof. Dr. Guilherme Udo.

Prédio mais alto do Centro de
Séo Paulo tera decks de vidro
inspirados em edificio dos
Estados Unidos
A atracdo "Sampa Sky’ fica no
42° andar do edificio Mirante do
Vale. Ingresso tera valor
promocional nos dois primeiros
meses pos-inauguracgao.

>

Famosa Galeria do
Rock, situada na Rua
24 de Maio.

Rua do Comércio, esta pequenina
rua, composta por apenas um
quarteirdo, & uma das poucas

referéncias dos antigos "becos" e

"travessas” que existiam na S@o
Paulo do periodo colonial.







; ARTES

DISCIPLINA:

curso: I

Os estudantes foram
convidados a criar um

projeto de evento, assim
como o plano de
comunicacao para sua
realizacao, para a
Associacao Viva o Centro.



Artes, fotografia,
feiras, exposicoes.
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desperte 0 amor e o interesse pelo centro de S&o Pat

Para complementar a sugestdo, seguem algt
do evento:

Nome: O festival pode ter um nome que Realizar ¢,

Nsaiog
= 3 ay . tes
centro de Sdo Paulo, como "Centro Vivo", "Cultura Presentagzo, tes de ©QUipamentyg
5 © Prepar,
Historica". Garang; ]
tir g
. UM g e gy <63 de prog
Duragdo: O festival pode ser realizado ©emergénci, onais quaip o
< ‘cados em |,
prolongado, por exemplo, de sexta a domingo, par F°s-pr°q"9§w K

participar.

Local: O evento pode ser realizado em uma ou mais pragas 4o we... .
como a Praca da Sé ou a Praca Roosevelt. Outra op¢do € fechar algumas ruas
para o transito de carros e transforma-las em espacos para o evento.

Prog do:Ap do pode ser atracdes
musicais, teatro de rua, p de danca, exposi¢ de arte, oficinas de
feiras icas, entre outras culturais. O

€ valorizar a cultura e a histéria do centro de S&o Paulo.

CLAS @A
RTES

01/07/2023 apenas lancando o save the date com a data do evento que a data que

16/07/2023 As empresas parceiras irdo fazer divulgacdo em seus canais oficiais também.
17/07/2023 Comecara a campanha de inscricdo de voluntarios para o evento

25079093 Divglga;éo em iomajs e revistas de circulacdo local e entrega de panfletos pela

Inicio das campanhas nas midias sociais que soltara um spoiler sobre o evento,

Sera feito uma live nos canais oficiais do instituto divulgando o evento e

Marcas e influenciadores irdo divulgar a partir dessa data o evento duas vezes

ina.

Realizag3o do Briefing.
Pesquisa e definigso do local

Pesquisa e definig3o do conteddo expositivo

Calcular orgamentos/ Rede de apoio.
Montagem do roteiro e cronograma
Divulgagso

Produgio
Produgio/compra das artes
Treinamento das equipes
Selesgo de materiais de apoio.

Evento e pés-produgio

Pré montagem do evento

Finalizagio da montagm e check st
Inico e término

Desmontagem e apolo logistico

Pesquisa de satisfagdo/ feedback

Pesquisar equipes de apoio (Seguranga, Artistas)

a divulgacd@o comecara a ficar intensa, sendo assim
5 irdo comecar a divulgar o evento quatro vezes na

4/6/23
5/6/23
706/23
9/6/23

12/6/23

16/6/23
2y6/23

25/6/23

30/6/23
11133
i 3123
613

713

16/6/23

21/6/23
25/6/23

30/6/23

123
23
" e
m3

10/7/23

de sua preparacdo um dia antes.
o evento, sendo realizado diversos tipos de sorteios

Figura 1 — Planejamento do Evento

Viva o Centro®

Sao Paulo

Curadoria e orientagao dos projetos: Prof. Dr. Marcos Giannotti.
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